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Les faits marquants en France en 2026

Prix alimentaires :

Tensions haussiéres en amont de la filiere, en lien avec la flambée du Brent
En amont de la filiere, I'indice IPAMPA, qui refléte I’évolution des colts de production
des exploitants agricoles a augmenté de 4,2% au cours des sept premiers mois de
2026 par rapport a la méme période en 2025. Les prix agricoles a la production
(IPPAP) se sont repliés de -1,1% au cours de cette période, tirés vers le bas
notamment par les porcins, céréales, pommes de terre... . Du c6té des cours
internationaux des matiéres premiéres alimentaires, I'indice FAO a progressé de 1,3%
au cours des huit premiers mois de 2026 par rapport a la méme période en 2025, avec
notamment une forte baisse pour le lait (-21%), le sucre (-15%) et une forte hausse
pour les huiles (+17%) . Les prix de vente industriels frangais (agroalimentaires)
ont stagné au cours des sept premiers mois de 2026, aprés une hausse de 2,8% en
moyenne annuelle en 2025 . Sur le marché national, les prix a la consommation
alimentaires ont continué d’augmenter modestement : +1,4% sur huit mois en 2026,
aprés une hausse de +1,2% en 2025. Les prix des produits frais ont progressé de
+2,8%, ceux des produits transformés de +1,2% La croissance des prix
alimentaires reste plus faible en France par rapport a la moyenne de I'UE . A
noter: en France, Circana a observé une stagnation des prix des PGC en juillet et ao(t
2026 sur un an, aprés une nette décélération entre avril et juin. Un rythme qui reflete
le résultat des négociations commerciales 2026 : prise en compte de la baisse des prix
de certaines matiéres premiéres, préservation du pouvoir d'achat des
consommateurs.

Activité des industries agroalimentaires:
Stagnation du chiffre d’affaires début 2026...
Baisse des volumes de production

Le chiffre d’affaires des IAA frangaises (hors boissons et tabac) es resté stable au
premier semestre 2026, aprés une hausse de 3% en 2025 . Du co6té de la
production en volume, la tendance reste a la contraction, avec une baisse de -1,4% au
cours des six premiers mois de I'année 2026, aprés une baisse de —0,6% en 2025
L'indicateur d’opinion des chefs d’entreprises dans les IAA est resté stable en ao(t
2026 rapport a juillet 2026. A 98,2 points, il reste sous son niveau de longue période
(100). Concernant 'emploi salarié, les données de I'INSEE indiquent une
poursuite de la hausse en T2 2026 : +0,1% entre T1 et T2 2026, a 651.800 salariés

Le taux de marge dans les IAA (EBE/ VA) se contracte en T2 2026. A 28,7%, il
perd 6 points sur un an. A noter cependant la forte correction apportée par I'INSEE a
cet indicateur sur les données antérieures a T2 2026 Le solde commercial des
échanges de produits agricoles et agroalimentaires s’était fortement contracté en
2025, en moyenne annuelle. Les données sur les six premiers mois de l'année
indiquent une petite amélioration (le solde est positif, sur six mois en 2026, il était
négatif en 2025 au cours du premier semestre). Hors boissons et tabac, le solde des
échanges de produits agroalimentaires (produits transformés) reste pour sa part
structurellement déficitaire: -5,3 milliards d’euros en moyenne en S1 2026, contre
prés de -6 milliards d’euros en S1 2025

Consommation alimentaire a domicile :
Stable au cours des sept premiers mois de 2026

Les dépenses alimentaires des ménages pour leur consommation a domicile ont
stagné en volume au cours des sept premiers mois de 2026 selon les données de
I"INSEE En termes de produits , les arbitrages continuent de
se faire ressentir sur certaines catégories: la consommation de viandes s’est repliée de
-3,2% en volume au cours des six premiers mois de 2026. Les ventes de viande de
boeuf piécé ont fortement reculé (-9% sur six mois en 2026), celles d’ceufs ont
augmenté de plus de 3%, celles de viande de poulet sont restées dynamiques (+4%).
Les éléments disponibles sur les fruits et légumes indiquent une hausse de 0,5% en
volume des dépenses des ménages en S1 2026 (mauvais début d’année, rebond en
juin). Concernant les produits laitiers, la tendance est a une légére hausse de la
demande en volume (+0,5% sur 8 mois en 2026). Pour le vin, la baisse se poursuit en
GMS, en particulier pour le vin rouge Le marché du bio se redresse tres
modestement en GMS : les ventes ont augmenté de 0,5% en valeur sur 8 mois en
2026, mais se contractent encore légérement en volume.
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La restauration hors foyer (commerciale + collective) : stagnation en volume

L’activité en volume de la restauration hors foyer en France (commerciale et
collective) a fini par quasiment se stabiliser en volume au cours des six premiers mois
de 2026 (+0,3%), apres une hausse de +2,4% en moyenne annuelle en 2025. En
valeur, le chiffre d’affaires a augmenté de +2,8% en S1 2026, aprées +4,7% en moyenne
annuelle en 2025.
Le secteur de la restauration rapide a résisté, avec une hausse de son chiffre d’affaires
de +5,5% en valeur sur six mois en 2026, aprés +6,5% en 2025. Du c6té de la
restauration traditionnelle, la croissance s’est nettement tassée : +1,5% en valeur
apres +3,8% en 2025. Concernant la restauration collective sous contrat, le début
d’année 2026 a été marqué par une baisse de I'activité en valeur (-3,1%), aprés une
hausse de 4,8% en 2025.
A noter, en 2026, le secteur de la restauration compte deux fois plus de défaillances
d’établissements qu’il y en avait début 2022, selon Altares. La restauration
traditionnelle demeure I'activité la plus touchée avec 997 défaillances, en hausse de
6,4% entre T2 2025 et T2 2026. La situation est plus dégradée dans la restauration
rapide avec 907 procédures (+13,9%). Cette activité affiche désormais un volume de
défauts presque équivalent a celui de la restauration traditionnelle.




La conjoncture dans la filiere alimentaire :

Prix dans la filiere alimentaire : tensions haussieres en amont (IPAMPA)
Consommation alimentaire des ménages : flat

Les prix dans la filiére alimentaire :
rétrospective 2010 - 2026

v Selon les données de I'INSEE, les prix alimentaires a la consommation ont augmenté de
43,6% entre janvier 2020 et juillet 2026

v

[i]

Au cours de cette période, les prix des IAA ont augmenté de 49,5%, ceux des produits
agricoles (IPPAP) de +68,7%
Evolution des prix, filiere alimentaire
[Indice base 100 en janvier 2010] INSEE
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Consommation alimentaire a domicile et en RHF :
Flat

La consommation alimentaire des ménages (a domicile) est restée stable en moyenne
au cours des sept premiers mois de 2026, en dépit d’un petit redémarrage en juin et
juillet. Et du c6té de la RHF, aprés plusieurs années de croissance, la tendance est

également a la stabilité (0,3% en volume en S1 2026).

La consommation alimentaire des ménages (a domicile)
[Niveaux en millions € aux prix de I'année précédente chainés, source: INSEE]
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Le chiffre d’affaires dans les IAA (1)

Stable au cours du premier semestre 2026

Apres une hausse de 3% du chiffre d’affaires des industriels agroalimentaires frangais en 2025, I’heure est au tassement des ventes : la croissance a été
nulle au cours du premier semestre 2026 par rapport au premier semestre 2025. Les évolutions sont toutefois variables selon les secteurs. Ainsi, la
tendance reste baissiere pour les industriels du travail des grains (-5,9% sur six mois en 2026), et pour les boissons (-1,8%). A 'opposé, le chiffre

d’affaires des industriels des huiles a bondi de 7,6% en S1 2026, celui des industriels des viandes a augmenté 1,7% en S1 2026, en sensible tassement par
rapport a 2025 (+3,5% en moyenne annuelle).

Le CA dans les IAA vs industrie manufacturiere $12026 w2025 2024 Croissance du chiffre d’affaires
Indice en valeur base 100 en 2021
140

(% en valeur)
Huiles et graisses 7,6%
130 - —— 1AA (%) Manuf Industrie viandes 3,5%
\'l
120 - ,\_N“\,_‘,\NJJ\/\/\N Boulang, pat. 3,8%
Caa J.m_ 3,0%
110 - 5 039
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100 T T T T AWN YA T vV 17 T ‘,J\“ T PdtS |ait|er5 '0’7% 4'1%
90 M\/\A Alim. Animaux -1,2% 4,3%
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80 -
Boissons -2,'3%"
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(*) CA hors boissons et tabacs / Indice du CA : marché intérieur et exportations / Source : INSEE
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Le chiffre d’affaires dans les I1AA (2)

Chiffre d’affaires des IAA (yc boissons et tabac) : tassement de la croissance
sur le marché intérieur
Le chiffre d’affaires des industries agroalimentaires (yc compris boissons et tabac) a Iégerement baissé de -0,2% en S1 2026,

aprés un rebond en 2025. Les ventes sur le marché intérieur se sont tassées (-0,2%), aprés une hausse de 2,9% en 2025. Le
chiffre d’affaires a I'exportation s’est également légerement contracté de -0,2% en S1 2026.

Le CA dans Ie,s .IAI§ Yc boissons et tabac : CA marcf;f)interieur CA exports (*) CA total (*)
marché intérieur vs exports
Indice en valeur base 100 en 2021

2013 2,1% -0,2% 1,5%

130
== \larché intérieur Export 2014 0,4% 0,6% 0,5%
190 1, 2015 0,0% 0,2% 0,0%
2016 0,3% 0,9% 0,5%
110 2017 3,4% 7,0% 4,0%
2018 2,1% -0,5% 1,6%
100 y /.[ 2019 2,6% 3,3% 2,7%

r
o0 .A./’V \ 2020 -1,3% -4,0% -2,0%
W \/"' 2021 6,8% 9,9% 7,5%
80 2022 12,4% 15,6% 13,2%
2023 7,1% 3,0% 6,2%
70 2024 0,5% -2,0% 0,2%
© (o) © © () © o (‘) © o o ©
AT A A M RO S N 2025 2,9% 0,2% 2,3%
S S

$12026 -0,2% -0,2% -0,2%

NB : Les indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, que doivent remplir les entreprises pour le paiement
de la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé a partir de |'exhaustivité des déclarations mensuelles de la source fiscale
Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / (*) yc boissons et tabac / Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : INSEE

f d Fédération du Commerce
c et de la Distribution




Le chiffre d’affaires dans les IAA (UE)

Baisse du chiffre d’affaires au cours du premier semestre 2026

Aprés l'accélération de la croissance du chiffre d’affaires de I'industrie agroalimentaire observée en Europe en 2025 (+3,7% en

valeur dans la zone euro), la tendance a été au repli en début d’année 2026. Ce coup de frein est intervenu dans la plupart des pays
membres de I'UE : Pays-Bas, Allemagne, Danemark, Italie...

Le CA dans les IAA (hors boissons et tabac) : Crois. CA Crois. CA Crois. CA 12026
France vs UE (zone €) 2023 2024 2025
Indice base 100 en valeur en 2021
140 - Pologne 7,0% 0,7% 6,7% 0,5%
France 6,7% 0,5% 3,0% 0,0%
130 - —France
Zone € Espagne 6,8% 2,9% 1,9% -1,5%
120
UE (27) 5,8% 1,4% 4,0% -1,9% *
Zone € (19) 6,1% 1,3% 3,7% -2,3% *
110
Italie 6,6% 0,6% 4,3% -2,5%
100 a—
/W'/U Irlande -2,7% 6,4% 0,2% -2,6%
\'\j
N Danemark -1,8% -1,0% 5,9% -4,6%
80 -
O ONNOWOWO OO OO d d N N OO OO < < 10 1N O A”emagne 6,5% 0,6% 4,5% -3,0%
™ 1 H AN AN AN AN AN AN AN AN NN NN
£ 6 ECEGCEGEGCECEGCEGE G L E
23523 233232352523 23238252 Pays-Bas 2,0% 1,4% 6,1% -6,4%

NB : Les indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, que doivent remplir les entreprises pour le paiement de

la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé a partir de ['exhaustivité des déclarations mensuelles de la source fiscale /

(*) 5 mois 2026 / Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat
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La production dans les IAA

La production des IAA est de nouveau en retrait en S1 2026

La production des IAA (hors boissons et tabac) s’est contractée en 2025 (-0,6% en volume), la baisse s’est poursuivie au cours du premier
semestre 2026 (-1,4%). En termes de secteurs, la tendance a majoritairement été au recul au cours des six premiers mois de 2026, a

I'exception de I'industrie des huiles et graisses (+3,9%) et les produits laitiers (+0,3%). Pour les autres secteurs, la production a fortement
baissé en début d’année dans I'industrie des fruits et [égumes (-5,5%) et le travail des grains (-3,4%).

La production dans les IAA vs industrie manufacturiéere
Indice en volume base 100 en 2021

S1 2026/ S1 2025
120 - I1AA :-1,4%
IAA hors boissons-tabac : -1,4%
Industrie manuf: +1,3%

110 -

80 -
—— |AA hors boissons et tabac
Industrie manuf.
70
- |AA total
60 -
n n O©W O NN OWOW OO OO OO d . N N N N < < 1 N O
T A A g g dgddgd g
€S g £ 0 U £ 9 £ J £ g £ JELE gL UL gL U E
S VW 50V 5 0O 5 0 5 W 35 W 5 W0 5 0 S5 WS O S O S
(*) sucre, cacao-chocolat-produits de confiserie, thé et café,
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W S12026 W 2025 Croissance de la production

(% en volume)

. . 3,9%
Huiles et graisses -4,0% °

Pdts laitiers 2,9%

Boulang, pat.

Autres prdts alim. (*)

Industrie viandes

Industries alimentaires

Boissons

Alim. Animaux

Poissons 3.9%
Travail des grains -3,4%
Fruits et légumes 5%,
I T T 1
-10% -5% 0% 5%

condiments-assaisonnements, plats préparés, aliments homogénéisés et diététiques
Source : INSEE - indices CVS-CJO




La production dans les IAA (UE) (1)

Tassement de la croissance de la production dans |a zone € au cours du premier semestre

La production des industries agroalimentaires (hors boissons et tabac) en Europe (zone €) a progressé de 0,9% en 2025, puis de 0,7% au
cours du premier semestre 2026. Les tendances divergent assez fortement selon les pays. Hors zone €, la Pologne reste relativement

dynamique (+3,3% sur six mois en 2026, aprés +5,9% en 2025), alors que la production se replie au Danemark, en France et en Irlande
au cours du premier semestre 2026.

La production dans les IAA : France vs UE 2023 2024 2025 s1 2026
Indice en volume base 100 en 2021
104 -
Pologne 1,5% 5,7% 5,9% 3,3%
102 - cp Allemagne -3,3% 0,9% 0,5% 2,3%
1 A
N ,
100 - JYA' /Jv L Portugal 3,8% 1,5% 2,8% 2,4%
o5 | ) ) \ Espagne -2,5% 1,4% 1,6% 1,5%
UE (27) -1,4% 2,2% 1,4% 0,7%
9% Zone €(21) -1,4% 1,9% 0,9% 0,7%
Italie -1,5% 3,0% 2,3% 0,5%
9
France
Pays-Bas -1,7% -0,3% 3,1% -0,2%
Zone € $12026 / S12025
92 1 France IAA hors boissons-tabac : -1,4% . 0 o 0 o
Zone Euro IAA hors boissons-tabac : +0,7% rance -1,0% 1,8% -0,6% -1,4%
%0 10 O NNOW WO O OO0 4 d NN MM M < < 10D 1N O Danemark -9,7% 0,7% 6,1% -2,1%
T H H H AN AN AN AN AN NN NN NN NN
£ G EGCESCESECEGCEGCESESE S E
2338 32L23g=2L2g=2g3=2g3g 3 Irlande 1,4% 9,7% -7,9% -7,6%

Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat
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La production dans les IAA (UE) (2)

Tassement de la croissance de la production agroalimentaire en S1 2026

La production des industries agroalimentaires au sein de la zone € a progressé de +0,7% au cours du premier semestre 2026, aprés une
hausse de 0,9% en moyenne annuelle en 2025. Parmi les secteurs en recul : les « autres produits alimentaires » (plats cuisinés,
babyfood...), les produits de la mer, les boissons. La production de boulangerie-patisserie industrielle est en hausse (+3,2% sur six mois
en 2026), celle des huiles et graisses, industrie des fruits et [égumes, également.

Production des IAA dans la zone Euro (%, volume)

S12026 m2025 w2024

Boul-pat [ a— w2
‘ _ 2,8%
HUIIES et gralsses _— 5,0%
FaL e
Viande 6o
8e

IAA hors boissons et tabac

. ag e 0,
Produits laitiers # 1,8%

Aliments pour animaux -0,2% _0,4%_
Travail des grains ’ 1,6%
Boissons 7%
PrOdUitS de Ia mer '017%’0’4% _—
Autres produits alimentaires -3,1% A L ——————
-4% -3% -2% -1% 0% 1% 2% 3% 4% 5% 6%

(*) sucre, cacao-chocolat-produits de confiserie, thé et café, condiments-assaisonnements, plats préparés, aliments homogénéisés et diététiques
[ Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat
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Production et chiffre d’affaires dans les IAA
les indices

Production (*) Chiffre d’affaires (*)

Croissance Croissance Croiss Croiss

France Zone € France Zone €

2013 -1,0% 0,1% 2013 1,3% 2,4%
2014 -0,2% 0,9% 2014 0,3% -0,5%
2015 0,7% 1,0% 2015 -0,1% -0,2%
2016 -0,3% 1,2% 2016 0,2% 0,9%
2017 0,2% 1,0% 2017 4,0% 5,0%
2018 0,1% 0,6% 2018 1,5% 0,2%
2019 0,1% 0,9% 2019 2,8% 3,1%
2020 -0,9% -2,1% 2020 -1,0% -0,7%
2021 1,2% 3,0% 2021 7,0% 5,2%
2022 -0,5% 0,6% 2022 13,2% 18,7%
2023 -1,0% -1,4% 2023 6,7% 6,1%
2024 1,7% 1,9% 2024 0,4% 1,3%
2025 -0,6% 0,9% 2025 3,0% 3,7%
$12026 -1,4% 0,7% S12026 0,0% -2,3% (5 mois.)

Les indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, que doiven remplir les entreprises pour le paiement de
la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé a partir de ['exhaustivité des déclarations mensuelles de la source fiscale
(*) hors boissons et tabac , marché intérieur + export / Source : Eurostat
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LUopinion des chefs d’entreprises dans les IAA (1)
Climat des affaires dans les IAA : quasi-stabilité en aolt 2026

En aoGt 2026, I'indicateur du climat des affaires dans I'agro-alimentaire est quasiment stable (+0,1 point). A 98,2, il est proche de sa
moyenne de longue période (100). Les soldes relatifs aux carnets de commandes globaux et étrangers sont en hausse en ao(t
(respectivement +2,5 et +3,2 points). Leurs perspectives personnelles de production sont cependant en baisse (-6 points en ao(t).

Indicateur synthétique du climat des affaires :
IAA vs industrie manufacturiére

Taux d’utilisation des capacités de production

(solde de réponses, CVS, %)
130 - 90 -
Manuf — |AA
120 -
110
100
98,2
90
Moyenne IAA 1991 —-2025: 80,2
70
80 - Manufacturiere
—|AA 65
70 -
60 - 0
W O OO0 O o d NN MmN T T NN O W gl b a i O R LU U S LU U LU
R e B e B N N L N B o A o N o A o N o\ I I o I I S N, NO NN OORNNODNDNOD A A NNMMNS < hh O W
- o - o - o - o — o — o - o - o - dTd A AT d A A A T ddd N NN NNNNNNNNNNN
<3S B <3 S <3 S <3 S <3 S <3 S <3 S <3 S <3 OO0 0O 0000000000000 0D00DO0O00D00O0O0O0OO0oOO0o
o Q o Q o D o 1) o 1) o 1) o @ o @ o N AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN NN AN NN NN
© Y © Y © Y © Y © Y © Y © Y © Y m©

Source : INSEE, Enquéte mensuelle de conjoncture dans I'industrie — Aot 2026
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L'opinion des chefs d’entreprises dans les IAA (2)
Les carnets de commandes globaux sont orientés a la hausse en ao(t

Dans l'industrie agroalimentaire, I'indicateur relatif aux carnets de commandes globaux s’est redressé en aolt 2026 pour le deuxieme
mois consécutif : +2,5 points, apres +3,2 points en juillet. Il passe au-dessus de son niveau de long terme. Du c6té des carnets de
commandes étrangers, la tendance est également haussiere. L'indicateur reste cependant sous son niveau de long terme.
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Uemploi dans les IAA

Légere progression de I'emploi salarié en T2 2026

Les données de I'INSEE indiquent une légére hausse de I'emploi
salarié en T2 2026 par rapport a T1 2026 (+0,1%) dans l'industrie
agroalimentaire. Sur un an, la tendance reste haussiere: +0,5%. Le
nombre de salariés atteint 651.800. Lemploi a largement dépassé
son niveau d’avant crise Covid-19 (603.800 en T4 2019).

Emplois salariés trimestriels - Fabrication de denrées
alimentaires, de boissons et de produits a base de tabac
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L'emploi salarié a progressé plus rapidement depuis 2018 dans les IAA
que dans I'ensemble du secteur privé : respectivement +10,6% entre
le T2 2018 et le T2 2026, vs +7,4% dans I'ensemble du secteur privé. A
noter, dans le commerce de détail, les effectifs salariés ont progressé
moins raidement : +4,2% au cours de la période.
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Les effectifs salariés privés :

global et commerce de détail
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Le taux de marge des branches (EBE / VA) (1)

Les marges dans les industries agroalimentaires se replient de nouveau en T2 2026

Le taux de marge (rapport EBE / VA en %) des industries agroalimentaires se contracte de nouveau en T2 2026 selon les données publiées par
I'INSEE. Uindicateur s’établit a 28,7%, soit une baisse de 6 points sur un an.

Le taux de marge EBE / VA
IAA vs industrie manufacturiere et commerce

Unité : %, source INSEE
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Le taux de marge des branches (EBE / VA) (2)

L'INSEE a fortement revu a la baisse le niveau du ratio EBE/VA pour les IAA entre sa publication
de février 2026 et sa publication d’ao(t 2026 pour le T4 2025 : -5 points
L'INSEE a fortement revu a la hausse le niveau du ratio EBE/VA pour le commerce entre sa

publication de février 2026 et sa publication d’aolt 2026 : +3,5 points
NB : La FCD a sollicité I'INSEE afin d’obtenir des précisions sur les raisons ayant conduit a cette révision des
données.
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Les prix dans la filiere

alimentaire

De I'amont agricole aux prix a la consommation




Les matieres premieres dans le monde
Forte hausse des prix de I'énergie et des engrais au cours des huit premiers mois de I'année 2026

Les prix de I"énergie ont augmenté de 25,8% au cours des huit premiers mois de I'année par rapport a la méme période en 2025, apres une baisse de 11% en
2025. Les prix des engrais ont progressé de 20% sur huit mois en 2026, apres +18% en moyenne annuelle en 2025. Les prix de I'alimentation ont quant a eux
progressé de 6,3% sur 8 mois. Les cours des boissons se contractaient quant a eux de 29% au cours de cette période, aprés deux années de forte hausse. Les prix
du cacao se sont repliés de -49% au cours des huit premiers mois de 2026 (aprés +123% en 2024, +6,4% en 2025). lIs tendent cependant a se redresser (+28% sur
un mois en juillet, +6% en ao(t). Les cours du café robusta ont baissé de 22% sur 8 mois en 2026 (+68% en 2024 et +10% en 2025), ceux de I'arabica de -10,6%.

NB Les données de la Banque Mondiale ne sont pas comparables avec celles de la FAO (page suivante) : elles n’intégrent par exemple pas, pour I'alimentaire, les produits laitiers. Par ailleurs, I'indice de la FAO mesure la
variation mensuelle des cours internationaux d'un panier de denrées alimentaires. Il est établi a partir de la moyenne des indices de prix de cing catégories de produits, pondérés en fonction de la part moyenne a
I'exportation de chacune des catégories pour la période 2002-2004.

Cours des matiéres premiéres 300 - Cours des matiéres premiéres
% des variations en GA Indice base 100 en 2010
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2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 Jan-ao(it 2026
Energie (pétrole, gaz, charbon) -12,4% -32,7% 81,0% 60,0% -29,9% -5,1% -11,3% 25,8%
Boissons (café-thé-cacao) -3,7% 5,6% 16,3% 13,7% 1,4% 63,7% 17,5% -29,4%
Alimentation (blé, riz, huile, bananes, oranges, sucre...) -3,8% 7,1% 29,9% 14,2% -9,2% -7,6% -5,7% 6,3%
Engrais -1,4% -10,1% 104,1% 54,8% -34,9% -23,4% 17,9% 20,1%

Source : Banque Mondiale — dernieres données, aolt 2026
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Prix des matieres premieres alimentaires
Indice FAO : en hausse sur un mois (+1,9%) et sur un an (+2,5%) en ao(t 2026

L'indice FAO des prix des produits alimentaires s’est établi a 133,3 points en ao(t 2026. Il enregistre une hausse de 1,9% par rapport a juillet. L'indice était
supérieur de 2,5% a sa valeur d’il y a un an. L'indice des prix des céréales des prix des céréales progresse de 2,2% en ao(t et de +10% sur un an. Il atteint son niveau
le plus haut depuis mai 2024. Les prix internationaux des principales céréales ont tous augmenté en ao(t, sous I'effet d’une forte demande, d’inquiétudes liées aux
conditions météorologiques quant aux perspectives de récolte dans les principales régions de production et de I'incertitude persistante au sujet des exportations en | -—
partance de la mer Noire. L'indice des prix des huiles végétales progresse de 0,6% par rapport au mois de juillet. Il s’agit de la troisieme hausse mensuelle
consécutive de l'indice, qui a atteint son niveau le plus haut depuis juin 2022. Les prix de I'huile de palme ont continué de s’affermir, sous I'effet d’'une forte
demande mondiale d’importations et d’inquiétudes quant a I'impact potentiel des conditions météorologiques liées a El Nifio. Les prix de I'huile de soja en
provenance d’Amérique du Sud sont restés stables. Les prix de I'huile de tournesol et de colza ont Iégerement reculé, en raison de la faiblesse de la demande
d’importations et du fait que I'on prévoie une offre abondante de ces deux huiles pendant la campagne 2026-2027. L'indice des prix de la viande ont progressé de
1% sur un mois. Les prix de la viande de volaille ont augmenté en raison d’un rebond des prix a I'exportation au Brésil, dans un contexte de forte demande mondiale.
Les cours de la viande porcine ont grimpé, principalement sous I'effet d’une hausse des prix dans I'UE, ol les températures élevées ont continué de ralentir la
croissance animale, limitant ainsi la disponibilité de porcs préts a I'abattage. Les prix de la viande ovine se sont appréciés en raison d’un affermissement des cours en
Nouvelle-Zélande. Les prix de la viande bovine ont reculé. L'indice des prix des produits laitiers a progressé de 2,3% sur un mois, la premiére hausse depuis quatre
mois, mais il est resté encore en dega de 21,7% de son niveau enregistré un an auparavant. La hausse s’explique par I'accroissement des prix du lait en poudre et du
fromage, tandis que les cours du beurre sont demeurés globalement stables. L'indice des prix du sucre a bondi de 11,9% en aodt, et a atteint son niveau le plus
élevé depuis juin 2025. La hausse des prix est principalement due a des inquiétudes croissantes quant aux perspectives de I'offre mondiale de sucre pendant la
campagne 2026-2027.

NB. L’indice des prix alimentaires de la FAO
est etabli a partir de la moyenne des indices

Indices FAO des prix des denrées alimentaires de prix des 5 catégories de produits (viandes,
Indice base 100 en 2014-2016 produits laitiers, sucre, céréales, huiles
260 - e a» o Fo0d Price Index Viandes Pdts laitiers Céréales Huiles Sucre vegetgles). Les indices sont‘plonderes en
fonction de la part moyenne a I'exportation
de chacune des catégories.
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Le cours du Brent

+27,5% sur les huit premiers mois de 'année 2026 (au 31/08/2026)

Blocage du détroit d’'Ormuz => impact direct sur les prix du pétrole 6
'acquis de croissance sur 2026 est aujourd’hui a +33% (au 1°" septembre 2026)

e
Les cours du pétrole : OPEP Basket Price
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Source : OPEC — derniére donnée 01 septembre 2026
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Le cours du gaz naturel
Les prix du gaz naturel européen poursuivent leur trend haussier en aolt 2026

Aprés une progression en moyenne annuelle en 2025 (+9%), les prix du gaz naturel européen ont augmenté de prés de 25% au cours des
huit premiers mois de 2026, par rapport a la méme période en 2025, dans le contexte des tensions actuelles autour de I'lran et du détroit
d’Ormuz perturbant le marché mondial du GNL (gaz naturel liquéfié).

Croissance des prix en 2022 Les cours du gaz : US vs Europe
Natural Gas US : +65%

80 Natural Gas Europe : +150%

. Croissance des prix en 2023 —Natural gas, US (S/mmbtu) —Natural gas, Europe (S/mmbtu)
Natural Gas US : -60,1%
Natural Gas Europe : -67,5%

60

Croissance des prix en 2024
Natural Gas US : -13,7%
50 Natural Gas Europe : -16,4%

Croissance des prix en 2025

40 Natural Gas US : +60,9%
Natural Gas Europe : +9,1%
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Crois. des prix sur 8 mois 2026
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Natural Gas Europe : +24,8%
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Les prix des emballages plastiques

Les prix ont légerement baissé (-0,3%) au cours des sept premiers mois de 2026 par rapport

aux sept premiers mois de 2025 selon les données de I'INSEE
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Prix industriels des emballages plastiques vs prix du brent
(unité : indice base 100 en mars 2007) [Source : INSEE]
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2021 : +63,7%
2022 : +59,8%
2023 :-20,3%
2024 :-2,5%
2025 :-17,6%

Jan-juil 2026 / Jan-juil 2025 : +14,2%
Juillet 2026/juillet 2025 : +20,9%
Juin 2026 / juin 2025 : +18,2%
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Prix des emballages en matiéres plastiques

2021 : +4,8%
2022 : +14,3%
2023 : +3,6%
2024 :-2,8%
2025 :-0,3%

Jan-juil 2026 / Jan-juil 2025 : -0,2%
Juillet 2026/juillet 2025 : 0,0%
Juin 2026 /juin 2025 : +1,2%




Le fret maritime (monde)
Le Baltic Exchange Dry Index : fort rebond au cours des 8 premiers mois
de 2026

Parfois considéré comme un indicateur avancé de la croissance mondiale, l'indice refléte les prix du transport maritime. Le Baltic Dry a augmenté a
3.186 points le 31 aolt 2026, soit une hausse de +155% entre mi-janvier 2026 et fin ao(it 2026.

BALTIC DRY INDEX - 1W - INDEX ® E 3,186 +345 (+12.14%) 6,000
5526 5,500
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Lindice Baltic Dry (Baltic Dry Index, BDI) est
3,500 un indicateur publié quotidiennement de
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ I'évolution des colts du fret maritime de vrac
m sec (minerai, charbon, céréales...). Créé en
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2,500 Exchange basée a Londres.
Il fournit une évaluation du prix a payer pour
2,000 transporter les principales matieres
1 500 premiéres ou produits de base par voie de
' mer, c’est-a-dire le colt de la location d’un
1,000 porte-conteneurs.
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Les prix agricoles a la production

et prix d’achat des moyens de production agricoles
L'IPAMPA augmente de 4,2% au cours des sept premiers mois de 2026, I'IPPAP baisse

L’indice IPAMPA (indice des prix des moyens de production des exploitants agricoles) a bondi de 4,2% au cours des sept premiers mois de 2026
par rapport a la méme période de 2025. A noter le sensible rebond de la croissance entre janvier et juillet 2026 (+6,8%), dans le contexte de la
hausse des prix des carburants. Parmi les catégories de produits dont les prix ont fortement augmenté : les engrais (+14,5% en moyenne sur 7
mois), I'énergie et lubrifiants (+25,5%). Les aliments des animaux ont eux continué de baisser (-4,2% ).

Du c6té de P'IPPAP (indice des prix des produits agricoles), les prix ont baissé de -1,1% au cours des sept premiers mois de I'année 2026. Parmi
les catégories de produits dont les cours ont baissé : les céréales (-2,9%), les pommes de terre (-30%), les porcins (-16%). Les prix des gros
bovins ont quant a eux continué de progresser fortement (+17,6%). A noter cependant une légére baisse entre juin et juillet.

Indice des prix agricoles a la production (IPPAP) et indice des prix d’achat
des moyens de production agricole (IPAMPA)

) e | PP AP IPAMPA
(unité : indice base 100 en 2020) [Source : INSEE]
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Source : INSEE
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L'IPAMPA

+4,2% au cours des sept premiers mois de I'année 2026

2025, apres une baisse de -0,5% en moyenne annuelle en 2025.

Les prix d’achat des moyens de production agricoles ont augmenté de +4,2% au cours des sept premiers mois de 2026 par rapport a la méme période en

La hausse de 'IPAMPA est notamment liée a celle des prix de I'énergie et des lubrifiants (+25,5%), des prix des engrais et amendements (+14,5%). La
tendance est en revanche restée négative pour les aliments des animaux (-4,2%), et les produits de protection des cultures (-2,6%).

Pondération de 'IPAMPA (2024)
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L'IPPAP

-1,1% au cours des sept premiers mois de 2026

Les prix agricoles a la production se sont repliés de -1,11% entre les sept premiers mois de 2025 et les sept premiers mois de 2026.
Cette évolution est liée aux pressions baissieres exercées sur les prix des pommes de terre (-30%), des porcins
(-16%), du lait de vache (-8,8%)... A contrario, les prix des gros bovins sont restés haussiers : +17,8% par rapport aux sept premiers
mois de 2025.

Croissance de I'IPPAP, % des variations annuelles
[Source : INSEE]
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Source : INSEE / IPPAP : L'indice des prix des produits agricoles a la production mesure I'évolution des prix des produits vendus par les agriculteurs. Cet indice
est élaboré a partir de I'observation des prix de marché.
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Les prix agricoles a la production

et prix d’achat des moyens de production agricoles
IPAMPA et IPPAP : UE

Lindice IPAMPA a stagné au cours du premier trimestre 2026 par rapport au premier trimestre 2025 (0,1%), aprés une légére
hausse de 0,5% en moyenne annuelle en 2025.

Du coté de I'IPPAP, les prix ont bissé de -2,9% en T1 2026, aprés une hausse de 2,6% en moyenne annuelle en 2025.

Indice des prix agricoles a la production (IPPAP) et indice des prix d’achat
des moyens de production agricole (IPAMPA) en UE
(unité : indice base 100 en 2020) [Source : INSEE]

160
150
130
120
110 s
90
P o& \;O\’ '\,& '\;& \,ov q,o\’ m& f»& '»'Ov %0\’ %& ’b& %O? vQ\, w% wrb vb‘ ‘0\, <o'& %& %& <o/0\,
OO OIS S S SRS SRS SR AR L e e e - e - e (- G (- SO G L OV S B B B B
D AT AT AT AT AT AT DT AT AT AT AT AR DT DT DT DT DT DT DT AT AT D
2021 2022 2023 2024 2025 T12026
IPAMPA 10,2% 27,1% 2,6% -4,7% 0,5% 0,1%
IPPAP 9,0% 26,5% 1,4% -1,8% 2,6% -2,9%

Source : INSEE
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Les prix de vente industriels agroalimentaires (1)
Les prix industriels ont quasiment stagné au cours des sept premiers mois de 2026

Les prix de vente industriels des produits agroalimentaires ont quasiment stagné au cours des sept premiers mois de 2026 par rapport a la
méme période en 2025, en net ralentissement par rapport a 2025 (+2,8%). lls ont méme baissé de -0,8% en juillet 2026, en glissement
annuel. En termes de catégories de produits, les prix des produits du travail des grains se sont contractés de -5,6% sur 7 mois en 2026, ceux

des aliments des animaux de -4%. Du coté des prix en hausse, ceux de la viande (+4,8%, dont +7,3% pour la viande de boucherie et produits
d’abattage et +4,9% pour les viandes de volailles), des produits de la mer (*) (+2,2%).

. . . W Jan-juillet 2026 i 3 i
Les prix de vente industriels dans les IAA Ju' Evolution des PVI selop les catégories
Indice base 100 en 2021 = 2025 de produits
% des variations annuelles
135 - m 2024
Viande 8%
130
Pdts de la mer (marché intérieur)
125
Autres pdts *
] Jan-juillet 2026 / Jan-juillet 2025 A iy I I
120 o 1 Ensemble !
-0,1% o e __wm__ T
115 - Pdts boulang-patisserie 4,6%
110 - Boissons
105 Fruits et légumes
Huiles et graisses végé, animales 10,0%
100
Pdts laitiers 2,5%
95 -+
Alim pour animaux
90 - ' _ [ fed |
O N N 00 00 O O © © 4 4 &N N o0 < < 10 10N O O Pdts du travail des grains
T g g g g g g g g g g g ‘ : : : : ‘
s iz iz fsEsisizisisisis % o ask s 6 18
2 5§25§2§2§2§2§2§8§282§832§832 -35% -25% -15% -5% 5% 15%
(*) Autres produits alimentaires : sucre, cacao-chocolat-produits de confiserie, thé et café, condiments-assaisonnements, plats préparés, aliments
homogénéisés et diététiques / Indice des prix de production de I'industrie frangaise pour I'ensemble des marchés / Source : INSEE
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Les prix de vente industriels agroalimentaires (2)
Baisse des prix sur les marchés extérieurs en 2026

Les PVI des produits alimentaires ont stagné au cours des sept premiers mois de I'année 2026 par rapport a la méme période en 2025, apres une hausse
de +2,8% en moyenne annuelle en 2025. Les prix industriels de I'agroalimentaire ont tres légérement progressé sur le marché intérieur au cours de cette
période (+0,1%), alors qu’ils ont baissé sur les marchés extérieurs (-1,1% sur 7 mois).

Les prix de vente industriels dans les IAA Tous marchés France Crois Exoort Crois
145 Indice base 100 en 2021 Crois. ) P )
2012 2,8% 3,1% 1,7%
140 -
2013 2,3% 2,3% 2,1%
135 Ensemble des marchés 2014 1,3% 1,6% 0,9%
130 - = France 2015 -1,6% -2,0% -0,1%
125 - ——Export 2016 -1,4% -1,5% -1,5%
120 - 2017 1,5% 1,4% 2,2%
115 2018 0,0% 0,3% -1,4%
2019 1,2% 1,0% 1,7%
110 -
2020 0,6% 0,6% 0,9%
105 1 2021 2,4% 2,3% 2,1%
100 L 2022 17,5% 16,8% 22,2%
95 | 2023 10,6% 10,4% 11,6%
90 2024 -2,0% -1,6% -4,5%
N O©W O NNOODW O O OO d A AN AN YT < < 0D N O O
ST m O Moo maaaaaaaaaaaaana 2025 2,8% 2,8% 2,8%
= > = > = > = > = > = > = > = > = > = > = > =
3 € oD € o € O € oD € oD € oD € oD € oD € S € S £ S
—TeETEsETEsETEsE T EeETEeET T 8T g T g T Jan-juil. 2026 -0,1% 0,1% -1,1%

Source : INSEE
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Les prix de vente industriels agroalimentaires en Europe
Baisse des prix au cours du premier semestre 2026

Les prix a la production des produits alimentaires (= prix de vente industriels) ont baissé de -2% au cours des six premiers mois de I'année
2026 par rapport a la méme période en 2025, apres une hausse de +1,7% en 2025. La baisse des prix en début d’année s’observe dans une
majorité de pays : Pays-Bas (-5,9% sur sept mois), Allemagne (-3,5%), la Pologne (-3,2%). En Irlande et en France, la tendance a été a la
quasi-stabilité des prix.

Prix alimentaires a la production dans I'industrie Crois prix Crois prix Crois prix Crois prix
alimentaire: Erance vs Zone euro prod alim prod alim prod alim prod alim
indi b 100 2021 2023 2024 2025 jan-juil 2026
ndice base en
135
Irlande 1,2% 0,2% 4,9% 0,2%
DA S
130 -
/\M/\ France 10,6% -2,0% 2,8% -0,1%
125 - ‘
Espagne 10,7% 1,5% -2,2% -0,7%
/
120 -
Italie 6,4% -0,2% 1,7% -1,2%
115 -
Portugal 13,7% 1,4% -6,8% -1,6%
110 —France
UE a 27 8,3% 0,1% 1,8% -2,0% (*)
1o Zone € Zone Euro 8,4% 0,6% 1,7% -2,0% (*)
Danemark 9,8% -0,7% 0,7% -2,1%
100 N,
Pologne 4,6% -4,2% 0,4% -3,2%
95
Allemagne 8,0% 0,8% 3,4% -3,5%
90 -
juil.-19  juil.-20  juil.-21  juil.-22 juil.-23  juil.-24  juil.-25  juil.-26
Pays-Bas 7,9% 1,8% 2,9% -5,9%

Fédération du Commerce (*) S1 2026 / Prix alimentaires (hors tabac et boissons) / Source : Eurostat
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Prix a la consommation alimentaires (1)
Les prix des produits alimentaires progressent de +1,4% au cours des huit premiers
mois de 2026

Les prix des produits alimentaires ont progressé de 1,4% au cours des huit premiers mois de 2026 par rapport a la méme période en 2025, apres une
hausse de 1,2% en moyenne annuelle en 2025. Les prix des produits frais augmentent de 2,8% sur 8 mois, soit une sensible accélération (+1% en 2025). lIs
ont d’ailleurs bondi de 5,8% en ao(t en glissement annuel. La croissance des produits transformés est restée plus modérée : +1,2%.

Les prix a la consommation (*)
Indice base 100 en 2025

110 —+
100 1 1 1 1 1 SN v A
90
80
o ——— — — P
70 +
60 == Alimentation Produits frais —— Autres produits (transformés)
50 -
2012-08 2014-08 2016-08 2018-08 2020-08 2022-08 2024-08 2026-08
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 Ja;;‘g“t
Indice des prix a la consommation
p' . . 1,0% 1,9% 2,4% 1,9% 0,6% 6,8% 11,8% 1,4% 1,2% 1,4%
de I'alimentation
Indice des prix a la consommation 3,5% 5,0% 4,3% 7,3% 1,9% 7,7% 9,6% 1,9% 1,0% 2,8%
des produits frais
Indice des prixa la consommation 0,7% 1,2% 2,1% 1,0% 0,4% 6,6% 12,2% 1,3% 1,2% 1,2%
des autres produits (transformés)

(*) IPC : indice des prix a la consommation (ensemble des ménages France) / Source : INSEE - derniére donnée ao(t 2026 (provisoire)
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Prix a la consommation alimentaires (2)
La croissance des prix alimentaires selon les catégories de produits

Les prix des produits alimentaires et des boissons non alcoolisées ont progressé de 1,5% au cours des sept premiers mois de 2026, soit un
rythme un peu plus élevé que celui enregistré en 2025 (+1,3%). Parmi les produits dont les prix ont encore fortement augmenté, la viande
de beeuf et de veau (+10,5%), ceux des poissons frais et surgelés (+5,5%). A 'opposé, les prix des huiles et graisses ont baissé (-1,5%), ceux
des autres produits alimentaires (plats cuisinés, baby-food...) également (-0,6%).

Boeuf et veau 10,5%

Poissons frais, surgelés
Boissons non alcoolisées
Volaille

Porc

CEufs

Viande
M Jan-juil. 2026

2,0% 2025

Sucre, confiture, miel, chocolat et confiserie

Poissons et fruits de mer

_____________________________________________________________________________________________________________________

1
1
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 1,5% i
1

Fruits 1,3%
Lait, fromage et oeufs

Légumes . e s .
Croissance des prix a la consommation

(%)

Pain et céréales
Boissons alcoolisées
Produits alimentaires n,c,a,

Huiles et graisses -1,5%

-4% -2% 0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%

(*) IPCH : indice des prix a la consommation harmonisé / France) /

Source : Eurostat
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Prix a la consommation alimentaires (3)
Focus fruits et légumes frais

La croissance des prix des fruits frais a essentiellement concerné les baies (+4,2% sur 7 mois en 2026 et +9,4% en juillet en glissement
annuel) et les agrumes (+4% sur 7 mois). Les prix des « autres fruits » (ex. melons pastéques) ont cependant progressé en juillet 2026 en
glissement annuel (+6,5%). Du coté des légumes, la hausse a surtout concerné les légumes a fruit (type tomate, courgettes...), avec une
hausse de 15% en moyenne sur les sept premiers mois de 2026 et de 13% en glissement annuel en juillet.

Prix a la consommation de fruits frais Prix a la consommation de légumes frais
[indice base 100 en 2025] [Indice base 100 en 2025]
150 140 = | égumes a feuilles ou a tiges
——Agrumes 130 = | égumes a fruits
140 = Fruits a noyau et fruits a pépins Legumes a cosse verts
Baies
130 Autres fruits frais 120
120 110 A

110 ‘
/ 100 v
100 (\ /- ‘ /
NHF ' ‘

- | M.Mﬂ-:ﬁ%‘f f 90 A
20 20(‘:1A Ay g0 VIRV )

N/
70 70
60 60 -
juilk-20 - juil-21 - guil-22-juil-23 - juil-24 - juil-25 - juil-26 k20 juil21 juil22 juil23 juil24  juilk2s juil-26
Agrumes Fruits a noyau et pépins Baies Autres fruits Légumes a Légumes a fruits Légumesa | s de terre
feuilles / tiges cosse verts

2025 47% 1,9% 5,9% 6,6% 2025 -3,0% 2,3% 0,5% -6,7%

7 mois 2026 4,0% -2,5% 4,2% 1,6% 7 mois 2026 -0,6% 15,0% 3,9% 7,6%

Juil 26 / juil 25 2,7% -1,4% 9,4% 6,5% Juil 26 / juil 25 8,0% 13,0% 6,6% -2,9%
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(*) IPCH : indice des prix a la consommation harmonisé / France) /

Source : Eurostat




Les données Circana : stables en juillet et aolt

Selon les données de Circana, les prix en hypermarchés et supermarchés,
relevés sur un assortiment constant de produits, sont restés stables entre ao(t
2025 et aolt 2026, deuxieme mois consécutif de stabilité. Parmi les produits
alimentaires, les prix de I'épicerie salée ont baissé de -0,9%. Ceux des bieres et
cidres de -0,5%. A noter aussi la baisse de -1,2% des prix du DPH. Les prix des
surgelés glacés ont augmenté de 1,5%. A noter, les prix sont aussi restés
stables entre juillet et ao(t.

Les prix a consommation alimentaires (4)

Inflation @ 1 an — tous circuits*

TOTAL INFOSCAN CENSUS® ALIMENTAIRE + PETIT BAZAR (EN %)
1,7

1,7 16
1,4 14
1,3
1,1
09
0,4 04
0,2
;.
0,0

___aout-25 sept-25 oct-25 nov-25 dec-25 jan-26 fev-26 mars-26 avr-26 mai-26 juin-26 juil-26 aout-26

\Circana.

*Touscuits : concept HM, concept SM, proxi, drive GSA

Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential 7

Inflation a un an
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Inflation
alan aolt 2026

e _w | | x|
[ w | w | w |

DPH -1,2 -1,7 02 -2,3
ENTRETIEN -1,6 23 0,1 37
HYGIENE 09 14 03 17

EPICERIE 0,0 03 -0,3 -4,4
EPICERIE SALEE 09 -09 0,5 3,5
EPICERIE SUCREE 0.8 1,2 00 -5,9

FLS POIDS FIXE 0,1 -0,1 04 1,0
CREMERIE 0,1 0,0 0,2 -02
FRAIS NON LAITIERS LS 0.2 03 00 0,1
SURGELES GLACES 1.9 0,1 34 6,9

LIQUIDES 0,2 0,3 0,0 0,2
BIERES ET CIDRES 0.5 -0,5 00 1,7
BRSA ET EAUX 0.7 09 -0,2 07
SPIRITUEUX ET CHAMPAGNES 0,0 -0.1 05 11
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Les prix a consommation alimentaires (5)
Comparaison de la croissance des prix de I'alimentation a domicile
vs prix des services de restauration

Les prix des services de restauration ont continué de progresser sur un rythme supérieur a 2% au cours des sept premiers mois de 2026 (+2,3%). La
tendance a méme été a une légére accélération par rapport a 2025 (+2,1% en moyenne annuelle).

105

100

95

90

85

80

75

70
2018-07 2019-07
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Evolution des prix des produits alimentaires
vs prix des services de restauration
Indice base 100 en 2025

= Prix alimentation et boissons non alcoolisées

Prix RHD (global)

2020-07 2021-07 2022-07 2023-07 2024-07 2025-07 2026-07

IPC
Produits alimentaires et
boissons non alcoolisées

IPC services
de restauration

2018 1,9% 1,5%
2019 2,5% 1,3%
2020 1,9% 1,3%
2021 0,6% 0,6%
2022 7,3% 3,9%
2023 12,4% 5,3%
2024 1,3% 3,1%
2025 1,3% 2,1%
Jan-juil. 2026 1,5% 2,3%

Source : INSEE




Les prix a la consommation en Europe (1)

La croissance des prix alimentaires en Europe a ralenti au cours des huit
premiers mois de 2026

La croissance des prix des produits alimentaires s’est établie a +2% dans la zone euro au cours des huit premiers mois de 2026 par
rapport a la méme période en 2025. La hausse des prix des produits alimentaires a d’ailleurs décéléré dans plusieurs pays : en Italie
(+2,3% vs 2,9% en 2025), en Irlande (+1,8%); en Allemagne (+1,8%)...

Indice des prix a la consommation 2023 2024 2025 ’a;:z%“t
T .
de l'alimentation
Indice base 100 en 2025 Portugal 9,2% 2,4% 2,7% 3,1%
105 Pologne 14,7% 4,0% 5,2% 3,1%
100
Espagne 11,1% 3,6% 2,7% 2,7%
95
Italie 9,2% 2,4% 2,9% 2,2%
90
Zone Euro 10,9% 2,9% 2,9% 2,0%
85 7 UE a3 27 11,6% 3,0% 3,5% 2,3%
/ === 70ne euro - 21 pays
80 2% Allemagne Irlande 8,1% 3,0% 3,7% 1,8%
-
_——e™ f Espagne
75 France Allemagne 11,7% 2,8% 2,7% 1,8%
70 France 11,4% 2,3% 1,5% 1,5%
o O i — AN &N Mm 0N o < < < mn uwn n OW O
g g g g g g g g g g gl g q gl
5 8 55 9% 55 % 55 ¢ 585898 5598 5 5 Danemark 7,5% 1,7% 4,1% 1,0%
O - ® O - ® O ;- ® O ;- ® O mwm ®©® o v ®© o
© © © © © © ©
Pays-Bas 11,3% 4,6% 5,1% 0,8%

Source : Eurostat — derniere donnée ao(t 2026
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Prix a la consommation alimentaires en Europe (2)
Produits alimentaires transformés et non transformés

Les prix des produits alimentaires non transformés ont progressé de 3,7% au cours des huit premiers mois de 2026 au sein de la zone €
(+3,9% en France). lls avaient augmenté de pres de 3,4% en moyenne annuelle en 2025 (+1,5% en France).

Les prix des produits alimentaires transformés ont progressé de 0,8% au cours des sept premiers mois de 2026 par rapport a la méme période
en 2025 au sein de la zone € (+0,7% en France). lls avaient augmenté de 2,3% en moyenne annuelle en 2025 (1,2% en France).

Prix alimentaires des produits non transformés :

Prix alimentaires des produits transformés :
France vs UE

France vs UE
Indice base 100 en 2025 Indice base 100 en 2025
110 - 105 -
105 /# 100 ‘/’,‘M‘.—_z
100 Jan-ao(it 2026 / Jan-aot 2025 ~
T _ . 0,
Zone<: +3,7% 95 - Jan-juil 2026 / Jan-juil 2025
- France: +3,9% Zone € : +0 8%
95 - 1 +0,8%
90 - - France: +0,7%
90
85
85

80
80

'J\/\N e France
75 ) 75

N,,I Zoneeuro ~— France
20 | /W

Zone euro

70 -

65 - 65 -
N O ONMNOWONWON ANOOAddNNMMST N N O O N O ONNOWOKWOONDOOdANNMMSTSS LN LN O O
R B I B R RS B B D N A R B I I RO I I SRR RN I S
HE o B B 8Bl 888 <8 <8 = 3S= 3= 3= 3>= 3= 3= 3= 3= 3= >= > =
‘g\5‘35‘3‘5‘g\G>J‘g\5‘35‘3‘5‘3\5‘3\5‘35‘3‘5‘3 S e5ec5e5eE5ec>5e35e35e5e5e535¢e5
© &= O 4= M 4 M 4= O 4= © 4= © 4= © ¢ © 4 © 4= © 4= © - gTEETEeETT@E T @O T 8T 6T e T e T 8T T
Source : Eurostat — dernieres données juillet et aolt 2026
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Synthese : les prix dans la filiere alimentaire

Lindice Ipampa a augmenté de +4,2% sur 7 mois en 2026, en lien avec la hausse des prix de certaines catégories de produits tels que les
carburants. Lindice des prix a la production agricole a, pour sa part, baissé en glissement annuel (-1,1% au cours de la méme période). Dans
le méme temps, 'indice des prix de vente industriels était quasiment stable (-0,1%). Enfin, les prix a la consommation de l'alimentation
(produits frais et transformés) ont augmenté de 1,4% sur les huit premiers mois de 2026.

% IPAMPA IPPAP PVI IPC alimentation
2011 8,9% 12,7% 6,2% 2,0%
2012 3,1% 5,6% 2,8% 2,9%
2013 1,1% 2,9% 2,3% 1,1%
2014 -2,5% -4,4% -1,3% -0,9%
2015 -2,1% -3,1% -1,6% 0,3%
2016 -2,6% 0,1% -1,4% 0,6%
2017 1,2% 3,7% 1,5% 1,1%
2018 3,7% 2,1% 0,0% 2,0%
2019 1,5% 1,8% 1,2% 2,5%
2020 -1,6% 0,5% 0,6% 1,9%
2021 8,6% 11,1% 2,4% 0,6%
2022 22,4% 21,9% 17,5% 6,8%
2023 -1,8% -3,0% 10,6% 11,8%
2024 -4,4% -3,1% -2,0% 1,4%
2025 -0,5% 2,6% 2,8% 1,2%

Janvier-juillet 2026 4,2% -1,1% -0,1% 1,4% (jan-aodt)

IPPAP : indice des prix agricoles a la production; IPAMPA : Indice mensuel brut des prix d'achat des moyens de production agricole ;
PVI : indice de prix de production de I'industrie alimentaire francaise pour I'ensemble des marchés hors boissons et tabac / Source : INSEE
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Synthese : prix dans la filiere alimentaire en Europe

Les derniéres données disponibles relatives aux évolutions de prix tout au long de la filiere alimentaire indiquent une baisse des
prix de vente industriels agroalimentaires au cours du premier semestre de 2026 (-2%). Les prix a la consommation ont progressé

de 1,9% au cours des sept premiers mois de I'lannée.

IPAMPA IPPAP PVI Prix conso

(UE 27) (UE 27) (UE 27) (UE zone €)
2013 1,3% 3,1% 2,4% 2,5%
2014 -3,8% -6,7% -1,1% -0,1%
2015 -2,8% -2,4% -1,3% 0,6%
2016 -2,0% -1,3% -0,6% 0,6%
2017 1,6% 7,2% 2,9% 1,7%
2018 3,5% 0,8% -0,3% 1,7%
2019 1,6% 1,9% 1,5% 1,4%
2020 -1,0% -0,3% 0,9% 2,0%
2021 10,2% 9,0% 3,4% 1,3%
2022 27,1% 27,1% 18,0% 10,5%
2023 -2,6% 1,4% 8,3% 11,8%
2024 -4,7% -1,8% 0,1% 2,3%
2025 0,6% 2,6% 1,8% 2,7%

$12026 - - -2,0% 1,9% (jan-juil)

IPPAP : indice des prix agricoles a la production; IPAMPA : Indice mensuel brut des prix d'achat des moyens de production agricole ;
PVI : indice de prix de production de I'industrie alimentaire frangaise pour I'ensemble des marchés (*) hors boissons et tabac / Source : INSEE
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Focus prix sur certains

marches

Lait, viande porcine, bovine et volaille




Lait (1) : prix agricole du lait

Le prix du lait en baisse au cours du premier semestre 2026

Les prix agricoles du lait (standard) se sont contactés de -8,6% en S1 2026 par rapport a S1 2025. Méme tendance, du c6té des prix du lait de
vache a teneurs réelles : -7,5% entre S1 2025 et S1 2026, aprées une hausse de 5,3% en moyenne annuelle en 2025.

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 S1 2026
Moyenne annuelle (€/L) Teneurs réelles 0,359 0,374 0,373 0,390 0,461 0,489 0,489 0,515 0,472
Moyenne annuelle (€/L) Standard 0,338 0,351 0,348 0,363 0,437 0,460 0,461 0,487 0,443
Prix standard du lait de vache : € / litre Prix standard du lait de vache teneurs réelles : € / litre
050 - ——2023 —A—2024 ——2025 2026 ——2023 —4—2024 ——2025 2026
’ 0,54 -
0,531
0,48 -
,514
0,46 -
0,49 -
‘\
0,44 - 0,450 0,487
0,42 -
0,40 T T T T T T T T T T T | 0/44 T T T T T T T T T T T !
R S G NP -V N VR VA R ¢ G I A I RSO T I S Y
'b@\e’é é«\e X F RS F \@(\\\\GQ,Q/A‘\Q’ KOS @\\Q’ & T F
N

Source : Agreste - Enquéte mensuelle laitiere SSP/FranceAgriMer (prix du lait réfrigéré départ
exploitation, toutes primes comprises et toutes qualités confondues, a teneurs réelles en matiére
grasse et matiére protéique.)

Source : Agreste - Enquéte mensuelle laitiere SSP/FranceAgriMer (prix du lait
réfrigéré départ exploitation, toutes primes comprises et toutes qualités confondues,
ramené a 38 g/l de matiére grasse et 32 g/I de matiére protéique. )
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Lait (2) : synthese des prix dans la filiere lait
Les indices

L'Ipampa lait de vache a progressé de +2,6% au cours des sept premiers mois de 2026 par rapport a la méme période en 2025. L’indice des prix a
la production agricole du lait de vache s’est contracté de -8,8% au cours des sept premiers mois de 2026, tandis que les PVI se contractaient de -
2,4% au cours de la méme période. Du c6té des prix a la consommation des produits laitiers, la tendance a été a la hausse : +0,7% au cours des
sept premiers mois de 2026.

IPAMPA Lait de vache (*) Crois. lait I::C:che (gﬁZtI):Itot:l:Ji::':aai:(i::;ss) Prix conso
2011 7,3% 8,1% 5,0% 2,3%
2012 4,5% -3,3% 0,2% 1,4%
2013 2,2% 7,8% 3,2% -0,9%
2014 -1,9% 6,8% 3,3% 0,7%
2015 -2,1% -14,0% -2,9% -1,3%
2016 -1,8% -7,0% -4,2% -1,0%
2017 1,0% 13,7% 4,1% 0,2%
2018 3,6% 1,0% 1,0% 2,0%
2019 1,3% 3,9% 2,0% 2,4%
2020 0,0% -1,0% 0,8% 0,2%
2021 8,5% 4,3% 1,3% 0,2%
2022 18,8% 20,2% 12,5% 8,0%
2023 0,4% 5,5% 10,8% 16,4%
2024 -4,4% 0,1% 1,1% 1,0%
2025 -1,8% 5,4% 2,5% 0,0%
Jan-juillet 2026 2,6% -8,8% -2,4% 0,7%

(*) Indice IPAMPA Lait de vache : Idele via INSEE et Agreste
IPPAP : indice des prix agricoles a la production; PVI : indice de prix de production de l'industrie francaise pour I'ensemble des marchés / Source : INSEE
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Lait (3) : 'Union Européenne
Les prix se contractent fortement au cours des sept premiers mois de 2026

Les prix du lait au sein de I'UE ont baissé de 19% au cours des sept premiers mois de 2026 par rapport a la méme période de 2025. Ils se sont
également contractés en France mais moins fortement : -9,2%. En moyenne sur 7 mois en 2026, les prix du lait en France se sont établis a 45,1
€ les 100 kg, soit un niveau supérieur a celui observé au sein de I'UE (43 €).

Moyenne Crois. Moyenne Crois. Moyenne Crois. Moyenne Crois.

2023 2023 2024 2024 2025 2025 Jan-juil 2026 | Jan-juil 2026
Italie 51,85 6,6% 51,32 -1,0% 56,97 11,0% 46,47 -19,4%
Danemark 46,22 -14,0% 48,77 5,5% 54,23 11,2% 41,28 -26,1%
Pays-Bas 46,27 -16,2% 49,60 7,2% 53,71 8,3% 40,43 -27,4%
Allemagne 45,93 -11,3% 48,44 5,5% 53,00 9,4% 40,67 -25,0%
Pologne 45,72 -6,9% 49,51 8,3% 52,80 6,7% 43,11 -19,8%
Irlande 44,04 -23,4% 50,42 14,5% 51,60 2,3% 40,95 -23,8%
France 47,30 6,2% 47,52 0,5% 50,07 5,4% 45,10 -9,2%
Ufhr:;"sz')‘e 46,96 -6,4% 48,47 3,2% 52,46 8,2% 43,02 | -19,1%

EU PRICES of COW's RAW MILK in EURO/100kg / prices of raw milk at real fat and protein content paid to milk producers / Source : MMO
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Viande porcine (1)
Net redressement des prix des porcins au cours des dernieres semaines

Les prix des porcins se sont repliés de 17% au cours des huit premiers mois de 2026 par rapport a la méme période de 2025, apres
une baisse de 10,5% en 2024. Les cours se sont toutefois sensiblement redressés au cours des semaines passées : ils ont progressé
de 26% entre début juin 2026 et fin aodt, dans un contexte de resserrement de 'offre, alors que la demande reste correcte.

Porcins : les cours €/kg — Base 56 TMP Cours des porcins / Source : MPB Movyenne € / kg Crois
24 - 1,042 2017 1,374 6,7%
2’053 20/08/2024 o
2,2 - 03/10/2022 Ls1 2018 1,196 -12,9%
2,0 - 1,698 27/08/2026 2019 1,491 24,7%
18 - 07/06/2022
16 2020 1,382 -7,2%
’ 1,807
1,4 ! 12/12/2022 2021 1,332 -3,6%
1,2 1 2022 1,721 28,8%
1,0 + 1,251
08 31/01/22 2023 2,103 22,2%
' Yoo 8 S I G\ LN B\ RN ) J 2024 1,891 -10,1%
R g g R i
N N N O P N P 2025 1,693 -10,5%
2026 (janvier-aot) 1,474 -16,7%
€ /100 kg carcasse
/ 8 France Espagne Allemagne Pays-Bas Danemark
(classe E)
2023 220,6 20,8% 228,2 17,4% 235,7 25,5% 206,0 28,3% 193,6 18,2%
2024 204,5 -7,3% 211,3 -7,4% 216,0 -8,3% 174,6 -15,2% 180,2 -6,9%
2025 186,2 -8,9% 197,3 -6,6% 194,0 -10,2% 155,5 -10,9% 185,7 3,1%
Jan-juillet 2026 160,8 | -16,2% 153,0 -27,0% 164,3 -17,3% 117,6 -28,8% 145,6 -22,5%

Source : Agreste via Eurostat
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Viande porcine (2)

classe E : animaux dont la teneur en viande maigre (TVM) est comprise entre 55 % et moins de 60 %

. .
“ Prix porcins classe E : en €/100 kg o Prix porcins classe E : en €/100 kg
—
240 1 240 -
220 -

220
200 _/_/\ 200 -
180 180 -
___— 168,8
60
1 1646 | 10 _/f\ 163,8
140 - 140 -

120 - ) 140,0
2023 2024 2025 2026 120 2023 2024 2025 2026 ’
100 T T T T T T T T T T 100 T T T T T T T T T T
o8 L8 S RN N Q XX XX N ¢ A R
() () Y N Q N < N\ Q (& (®) Q S S AN N -Q X, X X X,e Q w0
¥ ¥ @ N QO YOO Q ¢ & & & 0 § & N L OO e
o \'bo <<'Q,4 \} \s N \0\ e ) Ay \Ib&\ <<‘ Q:\ﬂ\ @'b S N W 3 \)\\ vo ¥ o N 9
g
2
= 2021 2022 2023 2024 2025 Jan-juil 2026 2021 2022 2023 2024 2025 Jan-juil 2026
(]
(&)
§ 145,0 182,7 220,6 204,5 186,2 160,8 154,0 194,3 228,2 211,3 197,3 153,0
- Prix porcins classe E : en €/100 kg I prix porcins classe E : en €/100 kg
|
280 -
] 2023 2024 2025 2026
260 | 240
240 220 -
220 - \ 200
200 - 180 1
180 - 160
o | " T 1613 1
140 - 170,2 140 -
120 - ——2023 2024 2025 2026 120 - _/_\106 5
100 T T T T T T T T T T T !
< < o N « < « R 5 100 \ \ \ \ \ \ \ T T T \122'\1
& & 8 S RO O 2 A
F &P &N S ¢ & Q¢ ¢ LS
% \,b° Q@A @ \0\ el ) \'DQA\ <<‘ @\k\ @'D V‘A S \\5\ \\'>\\\ VO Q)Q/Q Oo S Q
[
2
Y 2021 2022 2023 2024 2025 Jan-juil 2026 2021 2022 2023 2024 2025 Jan-juil 2026
(&)
;, 139,7 187,8 235,7 216,0 194,0 164,3 128,5 160,6 206,0 174,6 155,5 117,6
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Viande bovine (1)

Dans un contexte de manque d’offre, I'IPPAP bondit de pres de 24% en 2025, et encore de 18%
sur 7 mois en 2026. Mais face a une demande moins soutenue, les prix ont baissé entre mars et

. . o
JU|”et 2026 ( 10 A)). ._l Indice IPPAP Bovins de boucherie /
/ INSEE / Croissance
. . . . 2014 -6,8%
IPPAP viande bovine : bovins de boucherie -
) 2015 -1,5%
(données INSEE) D016 5 7%
Indice base 100 en 2020 Aas
2017 4,5%
220 207,1 >
2018 -1,0%
200 -+ 2019 -0,3%
180 - 2020 -0,6%
187, 1 2021 7,3%
160 -
2022 31,0%
140 - 2023 3,5%
120 - 2024 -0,9%
2025 24,5%
100 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ an-juil 26 / Jan-juil 2025 17,7%
juil-21 juil-22 juil-23 juil-24 juil-25 juil-26
. A Indice IPAMPA Viande Bovine/
IPAMPA viande bovine : IDELE / Croissance
(données Idele) o014 8%
Indice base 100 en 2020 d
140 2015 -2,2%
133,2  foss 1,3%
2017 1,7%
130 h018 3,9%
2019 1,9%
120 -+ 2020 -1,6%
2021 8,6%
0,
110 1 2022 20,3%
2023 -0,5%
2024 -3,8%
100 . o o o . 2025 -0,6%
juil-21 juil-22 juil-23 juil-24 juil-25 juil-26
Jan-juil 26 / Jan-juil 2025 4,9%

f d Fédération du Commerce
c et de la Distribution




Viande bovine (2)

Les prix sont en baisse en France depuis quelqgues mois

A 6,2 €/kg carcasse, le cours de la vache O rejoint son niveau de juillet 2026. Il reste 28,2% plus élevé que la moyenne quinquennale. Le cours du veau
de boucherie baisse pour atteindre 7,5 €/kg carcasse, mais reste 1% supérieur a son niveau de juillet dernier.

Cours de lavache O -
€/kg carcasse

7,00
6,50 —
6,00
5,50
G100 T reeeeeeeesaeessee e L
450 T et
400 U7
3,50
J F M A M J ] A S o) N D
2025 2026 eeesreens Moyenne 2021-2025
Source : FranceAgriMer
€/100 ke ca-rcasse France Allemagne Irlande Italie
Gros bovins
2022 490,4 30,6% 479,7 30,1% 459,8 19,0% 481,7 23,4%
2023 511,1 4,2% 443,8 -7,5% 475,3 3,4% 501,3 4,1%
2024 507,1 -0,8% 466,0 5,0% 495,0 4,1% 520,1 3,7%
2025 619,5 22,2% 625,8 34,3% 684,1 38,2% 633,7 21,8%
Janvier-mai 2026 710,0 30,6% nd nd 633,4 -0,8% nd nd

(*) le classement des carcasses se fait selon la grille E.U.R.O.P sur deux critéres : la conformation et I'engraissement. La conformation correspond au

développement musculaire et est évaluée en premier sur une échelle comprenant cing échelons E.U.R.O.P : la classe E correspond a un développement
musculaire exceptionnel et la classe P a un développement musculaire insuffisant.

Source : Agreste via Eurostat
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Volaille

L'IPAMPA de 'alimentation volaille a continué de baisser au cours des sept premiers mois de
I'année, mais la tendance est au redressement depuis juin

“ Indice IPPAP volaille
IPPAP volaille INSEE / Croissance
[INSEE] 2014 -6,9%
Indice base 100 en 2020 2015 -3,2%
150 - 2016 -0,7%
140 - 2017 -1,0%
2018 -0,3%
130 - 2019 2,7%
2020 -0,5%
120 - 2021 5,9%
2022 19,2%
110 - 2023 5,5%
100 ‘ ‘ ‘ ‘ 2024 -9,2%
juil-22 juil-23 juil-24 juil-25 juil-26 2025 0,2%
Jan-juillet 2026 1,0%
IPAMPA aliments pour volaille [INSEE] “ Indice IPAMPA Alimentation volaille
Indice base 100 en 2020 .
INSEE / Croissance
150 - 2014 -8,8%
140 - 2015 -3,1%
2016 -3,4%
130 - 2017 -0,7%
120 - 2018 0,9%
110 - 2019 2,3%
100 - 2020 0,1%
90 - 2021 10,1%
80 - 2022 23,9%
S 232332523883 FsTS 2023 1,5%
5333333335033 330333 2024 -8,4%
2025 -1,1%
| fed | fininiu sopmres Jan-juillet 2026 yrD
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Les dépenses alimentaires des Francais
Le poids des dépenses alimentaires dans le budget des ménages est structurellement

supérieur a 20% en valeur et n’évolue que marginalement depuis 1990
Le poste alimentation au sens large (yc restauration hors foyer) est le deuxiéme poste de dépenses
des ménages, aprés le logement (27%). Les transports arrivent en 3¢™e position (13%).

Poids des dépenses alimentaires des ménages francais a domicile et hors domicile
dans la consommation globale (part en % en valeur)

25%

19,7% 19,7% 19,9% 19,4%
20% 18,8%
e 4,5%
5,3% 5 0% 599 =8 4,9% 6,5% 6,6% 6,8% 7,0%
V70 !
15%
10%
15,9%
14,4% 13,8% 13,8% 13,9%
5%
0%
1990 2000 2010 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
B Consommation alimentaire a domicile Consommation en restauration hors foyer

Source : INSEE, part des dépenses de consommation des ménages
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Les dépenses alimentaires des Francais

Les dépenses en restauration hors foyer représentent désormais plus du tiers des
dépenses alimentaires des Francais. Leur poids n’a cessé de progresser au cours des
dernieres années, a 'exception de I'exercice 2020, marqué par la crise de la Covid-19

Répartition des dépenses alimentaires des Francais entre RHF

et consommation a domicile (% en valeur)
100%

12,7%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
1960 1970 1980 1990 2000 2001 2010 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

W Conso. alimentaire a domicile RHF

ted g e Source : INSEE, part des dépenses de consommation des ménages
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Les Francais et le pouvoir d’achat
La premiere préoccupation des Francais

Pour les Francais, les priorités d’action dans les prochains mois pour le gouvernement sont le pouvoir d’achat (48%), la sécurité (32%), la
dette publique (29%), la santé (28%), I'immigration (27%), la lutte contre le déréglement climatique et I'adaptation face a ses conséquences
(24%), et les inégalités/injustices sociales (21%). Les autres thémes ont été cités par moins de 20% des Francais.

Le pouvoir d’achat, premiére priorité d’action adressée a I'exécutif,
devant la sécurité, la dette et la santé

)

Parmiles d . q
Sébastien Lecornu ? - 3 réponses possibles
En % - Ensemble des Frangais

étre selon vous les priorités d’action dans les prochains mois pour Emmanuel Macron et le gouvernement de

Le pouvoir dachat | ) a8
La sécurité IECINNN ] 32
La dette publique ] 29
tasamé EECEEN ] 28
L'immigration “ ] 27

La lutte contre le déréglement dimatique,

I'adaptation face a ses conséquences [ 9 I

Les inégalités, les injustices sociales [IICHE 121
Léducation I 18
Lesretraites M 115

Lemploi 113
Les conflits internationaux (guerre en u: 12
Ukraine, au Moyen-Orient)

48 Tl des cestions
Lafisaiee 19 e
Le logement B 9
Lamenaceterroriste [l | 8

OEn 2e3e

A Y . o - L'Etat d'esprit des Francais pour la rentrée
. e'abe m #Oplmon en direct 13 L d Frang. : pzsalza:;"f)zs

Source : Elabe — Aot 2026
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La consommation alimentaire
Stable au cours des sept premiers mois de I'année

Apres un sensible redressement en moyenne annuelle en 2025, les dépenses alimentaires des ménages pour leur consommation a domicile
ont stagné au cours des sept premiers mois de 2026 par rapport a la méme période en 2025. La tendance a cependant été a la hausse en juin
et juillet (respectivement +0,8% et +0,2% en volume d’un mois sur l'autre).

La consommation des ménages en biens |
5% % des variations annuelles, en volume
° 4,3%
4% -+
3% T
1,9% o

2% -+ 1,7% 1.4%
1% 70 2 0,4% 0

0,2% I ™ 0,0% 037

0% 1 . | | | | |

(
gy = : : : : : : : : N OB -
_ o,
1% + 0.7% 0,2%  -0,3% -0,5%)

2% + -1,6%
-3% +
4% | m Consommation en biens -3,4%

-2,1%

5% + Consommation alimentaire (a domicile)
6% |
_7% 1

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 Jan-juil.

2026
Source : INSEE
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La consommation alimentaire
La consommation en viandes a domicile se contracte en S1 2026

Les données de Panel Worldpanel by Numerator (pour
FranceAgriMer) indiquent un repli des ventes de viande en

Achats des ménages en viandes

p . % des variations annuelles en vol Boucherie fraiche

France en 2025 et début 2026. Les achats ont baissé de -2,5% en % )
volume en 2025 et encore de -3,2% au cours des six premiers 8% - u Total
mois de 2026.

6%
La consommation de viande de boucherie fraiche a baissé de 4%
4,2% au cours des six premiers mois de l'année (-8,9% pour le 2%
boeuf frais, -19% pour le veau). La consommation de volaille a
stagné (-0,1%), malgré le dynamisme du poulet (+4,1%). Les 0%
achats de porc frais ont légérement augmenté au cours des six 2%
premiers mois de 2026 (+0,6%). 4%

= (o]
A noter aussi la progression de la consommation de charcuterie -6% -
(+0,8% sur six mois en 2026) et de viandes surgelées (+0,6%, avec 8%
+13% pour la volaille, et une baisse de -4% pour le beeuf surgelé). 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 S12026
10% | Achats des ménages en viandes . Prix  la consommation de la viandes

(% des variations annuelles en vol) 51% 20% (% des variations annuelles)
5% -
0,8% 0,8%  0,8%9,6% 15% - 2023 m2024 2025  mS12026 13,8%

0% - 11,9%

5% 1 399 2,1%  2,7% e 10%

-10% 5%

-15% 0%

-20% - 0,7% .
Viande de Beeuf (frais  Veat?6%  Ovin Porc Volailles Charcuterie Surgelés -5% - -3,2% ’
boucherie hors haché) 2023 m2024 2025 mS12026 Viande de Boeuf Ovin Porc Volailles  Charcuterie  Surgelés

fraiche boucherie

Source : Panel Worldpanel by Numerator— FranceAgriMer
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La consommation alimentaire
La consommation en ceufs : toujours dynamique en S1 2026

La consommation des ménages en ceufs a poursuivi sa croissance au
cours des six premiers mois de 2026, progressant de 3,1% en volume,
apres une hausse de +4,9% en 2025.

Segmentation du marché des ceufs
(part en % en volume)

En 2026 (sur six mois), I'élevage au sol a continué de progresser
fortement (+14%). Les ventes d’ceufs bio se sont contractées (-2,9%),
aprées une reprise en 2025. Le segment des ceufs de poules en cage a
légerement augmenté (+0,6% sur six mois). Il représente 14,3% des Cage
ventes, contre 57% en 2013. 57.1%
En termes de marques, les marques régionales sont dynamiques
(+29%). Les MDD classiques et thématiques baissent légerement

(-1,3%), les MDD économiques sont en hausse (+6,4%). Plein air

Achats des ménages en oeufs

15% - (% des variations annuelles en vol) Sans précision
11,0%

10% -

. 4,9%

4,2% 2,9% 5 oo 3,1%
,0% .

0,5% 0,7% Bio

mS1 2026

5% -
2,0% 1,3%

2021

O% T T T

| o,
o 0,2% 1.4% 16% = 2013
5%
23,8%
10% Au sol
-10% -

-9,3%

'15% - T T T 1
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 S1 0% 20% 40% 60%
2026

Source : Kantar Worldpanel via FranceAgrimer (Les achats de consommation observés par Panel Worldpanel by Numerator pour FranceAgriMer reposent sur les
relevés d’un panel de consommateurs et concernent uniquement les achats effectués pour leur consommation a domicile. La consommation hors foyer n’est pas
couverte. Les résultats sont extrapolés a I'’ensemble de la population)
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La consommation alimentaire

La consommation en produits laitiers : en progression au cours des huit
premiers mois de 'année 2026

Les achats de produits laitiers des consommateurs frangais ont augmenté de 0,5% au cours des huit premiers mois de 2026 selon les données
de Circana publiées par le Cniel. Le segment lait liquide et celui des matieres grasses laitieres sont restés mal orientés, en baisse de
respectivement -1,7% et -2,5% au cours de la période. A noter cependant, la hausse de la consommation d’ultra-frais laitier (+3,1%), de
fromages LS (+1,8%) et de creme (+0,6%).

Evolution des ventes volume depuis 2013 par catégorie en cumul annuel glissant Evolution Ventes volume Depuis le 1er
Indice 100 en année 2012 (%) Sur le mois anvier Surun an
120 119
116 ICENLGINTE G -16 O 05 @ 05
110
Iﬁ Lait liquide ® 25 O -7 @ -22
100
Mat. grasses laitieres ® 91 @ 25 @& -20
. 92
) 89
— Latuice é Creme ® 56 ® 06 O 18
=——Matiéres grasses laitiéres
%0 —Créme
— ltra-frais % Ultra-frais . 4.2 . 3-1 .' 2-B
——Fromages LS
" 71
I B I I T S O A A L 0 N GO N oS S LI, -—n
CELE L ELE O E LR O PO RO O E 0 &b BN Fromages LS 12 ©® 18 © 17
forar]
Source Circana - Panel Distributeur - Périmétre HM+SM+DRIVE+EDMP+Proxi — Données a P8 2026 amétées au 9 aout 2026 *L s Iokal produits |aitiers £ sxprimé sn vohumes bqulvalents lait

Source : Circana — Panel Distributeur - Périmétre HM+SM+DRIVE+EDMP — Données a P08 2026 arrétées au 09 ao(t 2026
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La consommation alimentaire
Fruits et légumes : apres un début d’année 2026 compliqué, le boom en juin

Selon les données de Worldpanel by Numerator publiées par Interfel, les dépenses en valeur des ménages ont progressé de 10% en juin 2026 par
rapport a juin 2025. Par ailleurs, les ménages continuent d'acheter plus fréquemment (+7%/2025) et les volumes par acte d’achat sont en baisse (-1%

par rapport a juin 2025).
En cumul annuel mobile a fin juin 2026, la consommation a augmenté de 0,5% en volume par ménage.

Achats des ménages en volume et en valeur

M (Juantité achetée évol/N-1(éch. gauche) I Somme dépensée évol/N-1(éch. gauche) euros kg
=== Prix moyen payé & I'achat N (éch. droite) = = Prix moyen payé a l'achat N-1(éch.droite)
P---T--= I
” -
- 10,4%
~
”
_________ e - P
6,7%!

1 lnterfel

Juillet 2025 Ao0t2025  Septembre Octobre 2025 Novembre Décembre Janvier 2026 Février 2026 Mars2026  Avril 2026 Mai 2026 Juin 2026 A interprofesslan des fruits et bsumes fras

2025 2025 2025

* : total fruits et Iégumes frais y compris 4e gamme et fraiche découpe, y compris banane, hors pomme de terre
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La consommation alimentaire
La consommation en vins : de nouveau en baisse début 2026 (ventes en GMS)

Au cours des deux premiers mois de l'année 2026, les ventes de vins tranquilles en grande distribution ont baissé de 4% en volume par
rapport a 2024 et de -8% par rapport a leur moyenne sur trois ans. Le recul est plus marqué pour les vins rouges (-13% en volume). La baisse
est moins prononcée pour le rosé (-7,2%) et le blanc baisse légérement en volume (-1,1%), mais progresse en valeur (+0,7% par rapport a la
moyenne sur trois ans). Selon les données de Circana sur 8 mois en 2026, les ventes de vins tranquilles en valeur se sont contractées de
5,1%.

Du c6té des vins effervescents, la tendance est a une légére contraction en volume sur deux mois en 2026 (-1,5%). Le champagne est en
baisse de -16% par rapport a la moyenne sur trois ans. Selon Circana, les volumes de champagne diminuent de 5,5%, a 20,4 millions de
litres, tandis que la valeur recule de 4,9%, a 672,25 millions d'euros, en CAM au 24 mai 2026.

Evolution des ventes de vins effervescents

Evolution des ventes de vins tranquilles Année 2025
Janvier-février 2026 1430
0,73% 9,67%
— s
. 6,52%
-5.58% 0,475 8,800
T, 24% -12,58%
«16,37% -17.38%
-B,78% CHAMBAGNES AR CUVESCLOSES &  EFFERVESCENTS PETILLANTS &
METHODES ETRANGERS AROMATISES
TRADITIONNELLES ALCOOLISES
13,12% méval A vs Moy, 3 ans volume &val A vs maoy. 3 ans valewr
ROUGE BLANC ROSE
mavol vs Moy. 3 ans volume avol vs moy. 3 ans valaur Contour : HM+5M + E-commerce + Proxi

; Source : Circana - élaboration FranceAgriMer
Contour : HM+5M+E-commerce+Proxi

Source : Circana - élaboration FranceAgriMer
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Les commerces alimentaires spécialisés
Tassement de la croissance pour les primeurs, les boucheries, les cavistes

La tendance a globalement été au ralentissement de la croissance dans le commerce de détail alimentaire spécialisé en S1 2026.
L'activité des primeurs, bouchers et poissonniers a ralenti, et méme baissé pour les cavistes. Les poissonniers ont vu leur croissance

accélérer en volume au cours du premier semestre 2026.

Croissance du chiffre d’affaires des commerces alimentaires 9% valeur F,ruits et Viande Boissons Poissons
spécialisés légumes
Indice en volume, base 100 en 2021 2021 6,5% 5,7% 19,9% 17,5%
= Fruits et légumes
= \/iandes et de produits a base de viande 2022 1,1% 2,8% 6,8% -5,3%
Poi
BZ:ZZ‘C’):Z 2023 9,4% 7,5% 4,7% 11,0%
120 2024 6,9% 5,1% -0,4% 1,7%
110 | 2025 6,4% 6,4% -0,4% 2,5%
100 ' Man | 512026 4,6% | 50% -2,4% 1,1%
90 o hatd
N Mg‘fxﬂ % volume F'rU|ts et Viande Boissons Poissons
80 | , v"nn"'d Rl légumes
M"WM e !
70 ﬁ/"’ 2021 4,7% 4,8% 19,3% 16,7%
i
60 A 2022 -5,3% -4,5% 3,5% -13,3%
R AN dsftY
50 - 2023 -1,8% -3,1% -3,6% -7,6%
40 2024 5,1% 5,0% -2,4% -2,1%
O o o L o o O o b O o b o o O o o D 2025 [ 4 69 -2 39 49
S '\99 \?’9 \ZVQ \',”'Q \,VQ x“o \ﬁdg x'\'o \‘3’9 \5”'0 '»Q'Q '»”'Q '»'VQ 'C"Q '»VQ f”g '»‘°'Q &% % 3% 04%
Q7 Q7 Q7 Q7 QO QO QO Q" O Q7 QO QY QY QO O QO O O
R A e i i P L it A P N g i Vg S1 2026 3,7% 1,3% -4,0% 2,0%

Source : INSEE
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La consommation alimentaire

]

Les chiffres de Circana relatifs aux ventes de produits
bio en GMS au cours des huit premiers mois de 2026
indiquent une légére progression des ventes en valeur
(+0,5% en cumul a date), mais une baisse en volume
(-0,7%). A noter, les ventes avaient augmenté de 0,4%
en valeur et baissé de -1,1% en moyenne annuelle en
2025.

Les MDD bio

Selon les données de Nielsen en CAD en P08 2026, le CA des MDD a
progressé de 2,5% en valeur sur 8 mois en 2026. Le segment bio
progresse modestement (+0,6%). Le segment premium progresse de
+1,6%.

RXd A noter : segmentation en valeur des ventes en GMS — CAD P08 2026

*
<

MN

MDD

dont standard
dont bio

64,4%

dont premium

dont ler prix

0%

20%

40% 60% 80%
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Evolution des ventes et de I'offre bio

Focus sur le bio : tres modeste amélioration au cours des mois passés

(@Circqna.

Evolution (%) - Total PGC FLS Bio - Tous circuits GSA

P9 2025

MDD Bio

MDD premium

MDD standard

MDD 1lers prix

Total MDD

NielsenlQ

P10 2025

-1,9%

-2,2%

P11 2025 P122025

Les MDD

CAM :-3,0%
CC :-3.9%

1,6%

1,1%

-0.8%

-0,9%

7% 21%

4,8% “4.2% SR A

-5,6%

P1 2026 P2 2026

P3 2026

P4 2026 P5 2026 P6 2026 P7 2026 P8 2026

Volume ™ Valeur

%, CAD P08 2026

2,8%

2,5%

r

-2%

-1%

0% 1% 2% 3% 4%

Source : NielsenlQ / HMSM-proxi-drive-SDMP — CAD P08 2026 (09/08/2026)




La restauration hors foyer
Quasi-stabilité des volumes au premier semestre 2026

Les ventes en volume de la restauration hors foyer (RHF) ont quasiment stagné au cours des six premiers mois de 2026 par rapport a la
méme période en 2025. En valeur, les ventes résistent davantage : +2,8% au cours de cette période, dans un contexte de hausse des prix
plus soutenue que sur le marché de I'alimentation a domicile.

Indice de chiffre d’affaires de la restauration Crois. valeur Crois. volume
hors foyer (commerciale et collective)
[indice base 100 en 2021, source : INSEE] 2018 6,6% 5,0%
200
0, 0,
180 2019 6,8% 5,4%
160 2020 -32,2% -33,1%
140
120 2021 16,0% 14,5%
100 2022 46,5% 40,3%
80
60 = Valeur == Volume 2023 11,6% 54%
40
2024 5,7% 2,7%
20
0 2025 4,7% 2,4%
© L O K L O L O L O L L O L O L o L
PR LR R R LS
O N A WX LG G AT WO SN A WY SO
O D DXY DI P QY QY QY
R P R N R P PP 512026 2,8% 0,3%

Source : INSEE

f d Fédération du Commerce
c et de la Distribution




La restauration hors foyer

Le secteur de la restauration rapide résiste avec une hausse de 5,5% de son chiffre

d’affaires en valeur au cours des six premiers mois de 2026. Du c6té de la restauration

traditionnelle, I'activité continue de progresser en valeur (+1,5%), mais la tendance
W est au net ralentissement.

Indice du chiffre d’affaires de la restauration hors foyer

(unité : % des variations annuelles en valeur) [Source : Insee]
10% 2024 m2025 S12026 ‘ D
8%
’ 6,8%
6% 5,5%
’ 4,8%
[v)
2% 3,8% 3.4%
2% 1,5% 1,2%
o L]
2% -1,3%
-4% _3’3% '3,1A)
Restauration Restauration rapide Cafétérias Services des traiteurs Restauration collective
traditionnelle sous contrat

Source : INSEE

f d Fédération du Commerce
c et de la Distribution




La restauration hors foyer
Chiffres clés sur les effectifs salariés

Le secteur de la restauration hors foyer emploie plus d’'un million de salariés selon les données de I'Acoss. Les trois plus grands secteurs (restauration
traditionnelle, rapide et collective sous contrat) emploient plus de 910 000 personnes (données 2025). Lemploi dans les 3 secteurs a progressé de 58%
entre 2006 et 2025, soit une hausse de 335 000 emplois (+217 650 pour la seule restauration rapide), contre une progression de 15% dans le commerce
alimentaire généraliste (+92 300 emplois).

Emploi salarié dans la restauration
+36% (Source : Acoss, établissements de 1 salarié et plus)

500000 465 784

N 2006 m2015 2025

400 000
342 046 +171% 344 534
300 000
-6%
200 000 /\
106 125 99 901

- -

0

Restauration traditionnelle Restauration de type rapide Restauration collective

|:fcd | Fedération du Commesce Source : Acoss, établissements de 1 salarié et plus
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La restauration hors foyer
Chiffres clés sur les effectifs salariés

La restauration rapide emploie le tiers des effectifs salariés du secteur de la restauration hors foyer, contre 19% en 2006. La part de la restauration
traditionnelle a diminué passant de 51% en 2006 a 45% des emplois du secteur en 2025. Enfin, le poids de la restauration collective concédée est passée

sous la barre des 10% en 2025 contre 16% en 2006.

Répartition de 'emploi salarié Répartition de 'emploi salarié
dans la restauration hors foyer en 2006 dans la restauration hors foyer en 2025
Autres Autres
13,7% 12,1%
Restauration
collective concédée
Restauration collective 9,6%
concédee . :
Restauration Restauration
16,0% " -
traditionnelle traditionnelle
51,3% 45,0%
Restauration Restauration
rapide rapide
19,0% 33,3%

Fédération du C . : p:
[fcd | Skl Tt e Source : Acoss, établissements de 1 salarié et plus
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Les GMS : les chiffres des panélistes (1)
La hausse des ventes de PGC-FLS s’est poursuivie en volume en 2026 (CAD P8)

Selon NielsenlQ, le marché des PGC-FLS a progressé de +2,4% en valeur au cours des huit premiers mois de I'année (cumul a date
au 9 ao(t) par rapport a la méme période en 2025. Les volumes sont également en hausse (+2%), apres +1% en 2025. Les prix a la
consommation des PGC ont ralenti : +0,4% en glissement annuel, résultat d’un effet baisse de prix et d'un effet de valorisation
favorable (+1,2%).

Unités de conso.

CAD P8 2026 : +2,7%
VO I ume +1,6% en 2025
CAD P8 2026 : +2,0% +0,6% en2024
+1% en 2025 -1,0%, en 2023

/ -0,8% en 2022
0,0% en 2024 \

-1,4% en 2023 Vol. par unité de conso.

Marché 11.2% en 2022 CAD P8 2026 : -0,7%
-0,6% en 2025
des PGC-FLS -2,4% en 2021 -0,6% en 2024
CAD P8 2026 : +2,4% -0,4<;//o, en 2202223
+1,8% en 2025 Prix 04%en 20
+0,9% en 2024 . .

’ Effet hausse / baisse prix (*)
+9,1% en 2023 CAD P8 2026 : +0,4% CAD P8 2026 : -0,8%
+4,3% en 2022 +0,8% en 2025 -0,7% en 2025
e +0,9% en 2024 +0,6% en 2024

0,3% en 2021 +10,5% en 2023 12,2%, en 2023
+5'5% en 2022 +5,6% en 2022
+2,1% en 2021 Effet de mix (valorisation) (*)

CAD P8 2026 : +1,2%
+1,5% en 2025
+0,3% en 2024
-1,7%, en 2023
-0,1% en 2022

Source : NielsenlQ — HMSM + SDMP + Drive + Proxi / (*) changement de méthodologie :
effet hausse est baisse de prix est pondérée par la demande a partir de 2023, I'effet de mix = transferts d’achats vers des produits moins chers
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Les GMS : les chiffres des panélistes (2)
Les circuits de distribution : amélioration de la tendance du coté des volumes en 2026.
Les marques des TPE surperforment

Selon les données de NielsenlQ, les ventes de PGC-FLS (*)
en supermarchés ont augmenté de +0,6% en valeur sur 8
mois en 2026. Elles ont augmenté de 1,1% en valeur en
hypermarchés. Lactivité des SDMP (**) a progressé en
valeur et en volume (+2,7% en valeur et +3,6% en volume).
L'activité du e-commerce est restée trés dynamique (+7,1%)
et la proximité a aussi continué de progresser en volume et
en valeur (+6,8% en valeur).

Les ventes sous MDD ont augmenté de 2,5% en valeur
(+2,9% en volume), les ventes de marques nationales ont
augmenté de 2,4% en valeur et de 2,7% en volume.

NielsenlQ

Segmentation par marques (% en valeur)

MN TPE
2,1% MDD Bio
1,8%
MN PME MDD Premium
1,8%
7,3%
MN ETI MDD 1ers Prix
9,6% MN Gds 2,1%
groupes
MN = 64,3% 45,3% MDD = 35,6%

Fédération du Commerce
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(*) produits de grande consommation et frais libre-service /
(**) SDMP : supermarchés a dominante marque propre = discounters

La croissance des ventes de PGC-FLS
(CAD 08 2026)

Ensemble F 2,7%

E-commerce
SDMP
Proxi

SM H Volume (UQC)

Valeur
HM
-5% 0% 5% 10%

La croissance des ventes selon les marques
(CAD P08 2026)
MDD Premiers Prix

MDD premium

MDD bio W Volume UC

MDD standard CA
MN TPE
MN PME
MN ETI

MN Grand groupes

-5% 5% 15%

Source : NielsenlQ — NielsenlQ Trends P08 2026
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Le commerce extérieur (1)

Le solde commercial des produits agricoles et agroalimentaires : redevient positif
en S1 2026

Le solde commercial des échanges de produits agricoles et agroalimentaires s’est établi a 123 millions d’euros en 2025, en recul de 4,9
milliards d’euros par rapport a son niveau de 2024 (5 Md€). Au cours du premier semestre 2026, le solde s’est établi a 255 M€ contre un
déficit de -222 M€ en S1 2025. 'amélioration est venue a la fois des produits agricoles bruts (moindre déficit) et des produits
transformés (amélioration de I'excédent).

Le solde commercial de produits agricoles Solde produits agroalimentaires yc boissons et tabac
et agroalimentaires (M€) W Solde produits agricoles
[Source : Douanes via Agreste]

12000 - 10191
10000 = 209

8000 - 6529

5503
5018
6000 | 5931
i 7407
4000 - 5345 4673 5390
5213
5523 4531
2000 - 4689 123 255
1411 g222
2 EE :
0 - . 510 I a79 -
-222
-2000 -
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 $12025 S12026

Source : Douanes
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Le commerce extérieur (2)
Le solde commercial des échanges agricoles et agroalimentaires
de la France est structurellement déficitaire avec I'UE et le déficit se creuse en S1 2026

Le solde commercial y compris boissons et tabac est redevenu positif en S1 2026 du fait d’'une amélioration de I'excédent commercial avec les pays
tiers au cours du premier semestre de I'année (1,98 Md€ en S1 2026 vs 1,386 Md€ en S1 2025). En revanche, le déficit s’est creusé au cours du
premier semestre 2026 avec les pays de I'UE (-1,726 Md€).
Le solde commercial de produits agricoles )
. . = Solde pays tiers B Solde UE
et agroalimentaires (M€)
[Source : Douanes via Agreste] 10 191
12000 - 019
10000 | 9096 6 529
8000 - 5019
6000 -
123
4000 -
255
2000 -
0 N = T T T T T T T T T T T l T !—\
] ) d 1608 :
-2000 - . 9
-222
-4 000 -
-6 000 -
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 $12025 512026

Source : Douanes
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Le commerce extérieur (3)
Le solde commercial des échanges agroalimentaires hors boissons et tabacs
est structurellement déficitaire

Le solde commercial hors boissons et tabac s’est dégradée en 2025. Le déficit s’est établi a plus de 12 milliards d’euros en moyenne
annuelle en 2025, aprées -9,3 milliards en 2024. Les six premiers mois de 2026 indiquent cependant une petite amélioration : le solde
reste largement déficitaire (-5,326 Md€), mais plu faible qu’en S1 2025 (-6 Md€).

Le solde commercial des produits agroalimentaires hors boissons
(M€) [Source : Douanes via Agreste]

0 -
-2000 ]
-4 000 -
-4 055
-5368

-6 000 - -4784 -5326
5332 i
-5762 -6014 6034 5991

-8 000 -
-10000 - 9566 889 502
-12 000 -

-12120
-14 000 -
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 S1 2025 S1 2026
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Le commerce extérieur (4)
Le solde commercial par catégories de produits

Le solde commercial dégagé par les boissons s’est établi a 6,375 Md€ au cours des six premiers mois de 2026, un solde en baisse de 400 M€ par
rapport a la méme période en 2025. Les exportations ont reculé par rapport a 2025 (-3,7%, dont -7,5% pour les alcools). Concernant les autres
catégories de produits, les échanges de céréales et plantes industrielles sont restés excédentaires, I'excédent s’est méme renforcé au cours des six
premiers mois de I'année. La tendance a été la méme du c6té des produits laitiers : 1,350 Md€ d’excédent commerciale en S1 2026, soit 500 M€

de plus qu’en S1 2025.

Le solde des échanges commerciaux agroalimentaires
selon les catégories de produits (unité : million d’euros)

Boissons

Céréales, pantes indust.

Pdts laitiers

Animaux vivants

Alim pour animaux

Pdts des céréales

Pdts sylvicoles

Biscuits, patisseries

Tabac

Péche et aquaculture

Autres prdts alimentaires
Légumes, fleurs, plantes

Huiles et graisses

Préparations a base de pdts de la péche
Pdts a base de fruits et |égumes
Viandes, pdts a base de viandes
Fruits, plantes a boissons

-6 000
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Etudes, panoramas, enquétes
'alimentaire, I'agriculture

fragmenté
Aolt 2026

important importateur de porc, sa part des importations mondiales est passée de 43% en 2021 a
23% en 2025. D'autres marchés — notamment le Mexique — ont gagné en importance en tant que
principaux importateurs de viande de porc.

Document Source Contenu Lien Internet
Le changement climatique accroit la volatilité de la production fruitiere européenne. Plutot que
de menacer I'approvisionnement global, il rend les rendements, la qualité et le calendrier des
récoltes moins prévisibles. Les principaux risques varient selon les cultures et les régions. Alors
que les risques climatiques se multiplient et affectent les territoires de maniere de plus en plus
inégale, I'adaptation ne peut plus reposer uniquement sur les producteurs pour RaboResearch .
. L Ince . P . I p u. plus rep uniqu . .u produ u' pou . https://media.rabobank.com/asset/5
Climate adaptation is Food & Agribusiness. Négociants, transformateurs, distributeurs et fournisseurs d’intrants ont 7d88179-9bc3-4695-8b37-
becoming the new edge Rabo tous un rdle a jouer pour réduire I'exposition aux risques et renforcer la résilience de I'ensemble - .
i , ) . c500e67b9684/Climate-adaptation-
in Europe's fruit sector Research de la chaine de valeur. - - -
W . . e, is-becoming-the-new-edge-in-
Aot 2026 - Des relations commerciales de long terme peuvent donner aux producteurs la visibilité -
) - - : , . Europe-s-fruit-sector.pdf
nécessaire pour investir dans I'adaptation.
- Le co-investissement et les mécanismes de partage des risques peuvent contribuer a répartir
les colts et a alléger la charge qui pése sur les exploitations.
- De meilleures prévisions et une surveillance accrue des risques climatiques permettent
également d’anticiper plutot que de subir.
Le niveau de concentration dans les six secteurs reste élevé. Pour cing d’entre eux — les semences,
les pesticides, les machines, les produits pharmaceutiques vétérinaires et la génétique porcine —
quatre entreprises contrélent plus de 40% du marché.
Semences les quatre principales entreprises qui dominent le secteur des semences
commerciales sont les mémes qu’en 2023. Bayer, Corteva, Syngenta et BASF contrdlent plus de la . .
nmerct . au Y . va, Syng e https://grain.org/en/article/7407-
P moitié du marché des semences ; Bayer en contréle 20%. -
Top 10 des Géants . . . . . top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-
, . . Pesticides. Syngenta, Bayer, BASF et Corteva représentaient 56 % du marché des pesticides en - -
de I’Agrobusiness Grain.org . . N , concentration-des-entreprises-dans-
. 2024. Les 10 plus grandes entreprises de pesticides contrélent 78 % du marché total. . - ~ -
Juillet 2026 . . o . R . , . I-alimentation-et-l-agriculture-mise-
Engrais. Les dix premiéres entreprises contrélent 31% du marché. Selon le type d’engrais cette 2-i0ur-2026
part peut s’avérer plus élevée. Quatre entreprises (Nutrien, Mosaic, OCP et ICL) dominent 25% du arjour£Led
marché mondial des engrais phosphatés.
Machines agricoles. Les quatre premieres entreprises de ce secteur représentent 44% du marché.
Les dix premieres entreprises du secteur des machines agricoles contrélent 53% du marché ; la
plus grande d’entre elles — Deere & Company — représente 19% de ce marché.
World Pork Map 2026: Le comn:lerce molndlal du porc t_est de\{enu de'p!us.en plus f.r\agme'nte et_ concurr_ent|e|, s'éloignant .
La concurrence du modeéle centré sur la ¢N Chine qui caractérisait la derniére décennie. Depuis le rebond de la | https://media.rabobank.com/asset/2
S'intensifie dans un Rabo Chine apres le choc de l'offre de la fievre porcine africaine entre 2018 et 2021, les volumes | 28b5d02-a55b-4dcc-a206-
. . commerciaux se sont stabilisés a des niveaux plus bas depuis 2024. Bien que la Chine reste un 0b06bele51c5/World-Pork-Map-
marché porcin plus Research

2026-Competition-intensifies-in-a-
more-fragmented-pork-market.pdf
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https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://media.rabobank.com/asset/57d88179-9bc3-4e95-8b37-c500e67b9684/Climate-adaptation-is-becoming-the-new-edge-in-Europe-s-fruit-sector.pdf
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://grain.org/en/article/7407-top-10-des-geants-de-l-agrobusiness-concentration-des-entreprises-dans-l-alimentation-et-l-agriculture-mise-a-jour-2026
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf
https://media.rabobank.com/asset/228b5d02-a55b-4dcc-a206-0b06be1e51c5/World-Pork-Map-2026-Competition-intensifies-in-a-more-fragmented-pork-market.pdf

]

Etudes, panoramas, enquétes
'alimentaire, I'agriculture

Document Source Contenu Lien Internet
Les habitudes alimentaires des Frangais évoluent : la consommation de viande totale reste
Consommation de relativement stab.le, mais la composition change. Les consommateurs se tournent dz?va.ntage vers httos://www.franceagrimer.fr/sites/d
. P . la volaille, tandis que les consommations de porc et surtout de bceuf diminuent. La -
produits carnés et FranceAgri . \ B} . - . efault/files/2026-07/STA-VIA-
) consommation d'ceufs a progressé de 2,5% en volume en 2025 et a franchi pour la premiére fois - .
d’oeufs en 2025 Mer . L . R Consommation des produits carn%
. la barre des 1000 milliers de tonnes équivalent ceuf coquille (teoc). Dans ce rapport tres dense,
Juillet 2026 ) s L o . . C3%A9s et oeufs en 2025.pdf
également des éléments sur les circuits de distribution, les prix, la consommation par zone
géographique, par niveau de revenu...
A ins troi t L L . . . . .
U moins trols quarts Entre janvier 2021 et janvier 2023, les prix des produits agricoles a la production augmentent de
des hausses de . . o . . A
N . 30,7%, dans un contexte de reprise post-Covid, d’événements climatiques extrémes et de
colits agricoles sont . . . R - ; . . , . .
. . tensions géopolitiques. Sur la méme période, les prix de vente des industriels de I'agroalimentaire . .
répercutées sur les } . . - - . . https://www.insee.fr/fr/statistiques/
. . INSEE sur le marché frangais croissent de 29,5%. Le comportement de fixation des prix des industriels de
prix de production des , . . A , . L N . 9027653
. i I’agroalimentaire joue un réle déterminant dans la transmission des hausses de colts agricoles
industriels de . . . . .
, . . aux prix de vente. Entre 2015 et 2023, les intrants agricoles ont représenté en moyenne 35% des
Vagroalimentaire colts variables des industriels de I'agroalimentaire
Juillet 2026 & :
Le marché des produits de la mer en RHF (hors focus spécifique restauration rapide) est en léger
repli entre 2023 et 2024, d’autant plus en valeur qu’en volume, atteignant 210 700 tonnes en
La consommation hors 2024 pour 2,2 milliards d’€, soit des volumes en baisse de 0,5 % et un chiffre d’affaires en retrait https://www.franceagrimer.fr/sites/d
domicile en France FranceAgri de 3,4%, en estimations. efault/files/2026-
dans différentes filieres Mer € Le marché des produits carnés en RHF (hors focus spécifique) représente 504 400 tonnes en 2024, | 05/Rapport%20complet Etudes%20F
Agroalimentaires soit un volume quasi stable par rapport a 2023 (- 0,2%) qui atteignait 505 400 tonnes. Le chiffre | ranceAgriMer CHD%20Multifili%C3%
Juillet 2026 d’affaires en 2024 est évalué a 5,0 milliards d’€, contre 4,9 milliards d’€ en 2023, soit une relative A8res CIRCANA 2023-2024 0.pdf
stabilité entre les 2 années autant en volume qu’en valeur (+ 0,2 % de chiffre d’affaires entre 2023
et 2024).
A isi td 4 - 3
pprovmom.\emen X N En 2025, le marché du vin en CHD recule : -3,6 % en volume et -3,8 % en valeur par rapport a . .
la restauration en vin . . . . https://www.franceagrimer.fr/sites/d
s . FranceAgri 2024. Les vins tranquilles (88 % des ventes) sont en baisse : -4,9 % en volume et -5,2 % en valeur. -
aupres des grossistes et Mer Les vins effervescents sont la seule catégorie en croissance : +6,3 % en volume et +0,9 % en efault/files/2026-
Cash&Carry valeur & it 2 08/FICHE_SYN CHR 2025.pdf
Aot 2026 ’
Observatoire de la La production frangaise de miel atteint 34 568 tonnes en 2025, un niveau record, contre 21.600 https://www.franceagrimer.fr/sites/d
roduction de miel FranceAgri tonnes en 2024. Les exploitations de plus de 50 ruches représentent 78,5% des volumes produits. | efault/files/2026-08/SYN-
P Mer Les exploitations de plus de 400 ruches sont les premiéres productrices avec 14.554 tonnes, soit | API_Observatoire Miel et Gel%C3%
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42,1 % de la production nationale.
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Etudes, panoramas, enquétes
Les consommateurs, leurs comportements, leurs attentes

rétrécit les vies

Jean Jaures

exerce une pression sur le pouvoir d’achat des automobilistes. 46% des possesseurs de

Document Source Contenu Lien Internet
. Fin 2025, les séquelles de I’épisode inflationniste sont encore visibles sur les perceptions des

Les Frangais . e s - .

et linflation ménages en France. En effet, alors que la hausse des prix était tres mod.eree (n.10|ns.de 1% https://www.bar)qut.e—

les séquelles sur un an en 2025, c.(?ntre 5. % par an en. 202.2 et 2023): les percejptlons (.1’|nflat|0n des. fran.ce..fr/fr/publllcatllons—et—

de Pépisode Banque m’erlmages .se so.nt re.pllees moins vite que l'inflation mesurée. Cet article explique pourquoi statlstliques/.publ|.cat|0ns/|es—

inflationniste de France I’épisode |nf|at|onn|ste. . . . . ] franca!s—et—lllnflat|.on—lt?s—sequelles—

de 2022-2023 de 2022-2023 a pu avoir des effets aussi dlfrables su’r les perceptlons. d’|.nflat|0n des mt?nages de-lepisode-inflationniste-de-2022-

Juillet 2026 et sur leur comportement de consommation et d’épargne, en particulier pour les ménages | 2023
ayant ressenti de fortes pertes de pouvoir d’achat sur la période 2021-2025.
71% des Frangais se déclarent dépendants de la voiture dans leur vie quotidienne. 32% s’en
disent trés dépendants. Les habitants de I'agglomération parisienne ne sont que 55%. 74%

Quand la hausse des provinciaux se définissent comme « trés » ou « assez » dépendants de leur voiture. La https://www.jean-
des prix a la pompe Fondation dépendance est maximale parmi les ruraux (89%). La hausse durable du prix des carburants | jaures.org/publication/quand-la-

hausse-des-prix-a-la-pompe-

2026 marqué par de rudes épisodes caniculaires propulse la question environnementale a
des niveaux inédits: 23% des Frangais ont fait entrer la catégorie« Environnement, pollution
et climat »dans leurs préoccupations principales. Dans le méme temps, l'inflation conserve
sa premiere place, mais reflue a 29%.

Juillet 2026 voiture indiquent qu’il leur est déja arrivé de n’acheter que pour moins de 30 € de carburant, retrecit-les-vies/
faute de pouvoir faire un plein plus important. Pour 15% des automobilistes, cet auto-
rationnement est devenu un comportement fréquent.
Le début d’année 2026 actait un triple ex-aequo inédit dans les préoccupations des Frangais:
vie politique, inflation et justice et criminalité se partageaient la téte du classement a 27% de
citations chacune. Six mois plus tard, ce paysage a été profondément reconfiguré par deux
secousses successives, mesurées a |'occasion de deux vagues: une en mars, |'autre en juin. La
Priorités ) premiére est géopolitique. Le déclenchement de la guerre entre le bloc américain et I'lran au https://lobsoco.com/wp-
. L’'Obsoco . . - . . . . L . .
Frangaises CEVIPOE printemps 2026 fait bondir I'angoisse inflationniste : citée par un Frangais sur trois en mars | content/uploads/2026/07/MIP_T3-
Juillet 2026 2026 (36%), la thématique s'impose seule en téte. La seconde est climatique. Un début d’été | 2026-Note-DEF.pdf
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